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Aile kurumu, yapisi ve islevleri bakmmndan alternatifi olmayan
bir kurumdur. Aile, ¢ocuklarmm bakimi ve yetistirilmesi, yeni kusaklara
kiiltiirel kimligin ve degerlerin kazandirilmasi, tarihsel ve toplumsal bilincin
aktarilmasinda birey ve toplum arasinda bir kopriidiir. Saghkli bir aile yapisi
bir insamin hayatta sahip olabilecegi en degerli hazinedir. Ailelerimiz, kim
oldugumuzu, kisilik yapumizi, nereden gelip nereye gittigimizi, hayata ve
olaylara bakis agimizi, sahip oldugumuz olanak ve giigleri etkiler. Ailelerin
bireylerine saglayabilecekleri manevi giigler, olumlu degerler ve birliktelik
duygusu, kisinin kendisini hayatta giiclii hissetmesini ve problemlerle basa
¢tkmasini kolaylastirir.

Toplumsal yasamin giderek karmagsiklasmasi, aile yasantisinin
stirdiiriilmesinde daha fazla bilgi ve beceri ile donanmay: gerekli hale
getirmistir. Son yillarda yasanan hizli toplumsal degisme ile birlikte aile
kurumunun giiclendirilmesi icin birtakim destek ve yardim mekanizmalari
daha da énem kazanmugtir. Aile egitimleri de bu mekanizmalardan biridir.
Aile egitimleri genelde, bireyin ve ailesinin yasant: kalitesini gelistirmek
ve zenginlestirmek konularina odaklanmaktadir. Aile bireylerine, aile
egitimleri yoluyla, problemler ortaya ¢ikmadan veya kemiklesmeden
once, aile yasantilarmm gelistirici ve problemleri onleyici egitimler sunmak
amaglanmaktadir.

Bakanhigimiz  tarafindan  “Egitim  ailede baslar” ilkesinden
hareketle hazirlanan ve uygulanan Aile Egitim Programi ile aile
bireylerinin karsilastiklari sorunlari en aza indirebilmelerine destek olmak
amaglanmaktadir. Koruyucu ve onleyici bir sosyal politika hedefi olarak
gordiigiimiiz ve ailenin birlestirici giiciinii on plana ¢ikaran Aile Egitim
Programu iilkemiz icin onemli bir kazammdir. Program, aile yasami igin
temel sayilan “Aile Egitimi ve lletisimi”, “Hukuk”, “Iktisat”, “Medya” ve
“Saglik” alanlarinda 28 modiilden olusmaktadir.




Ulkemizde kamu kurum ve kuruluglari, yerel yonetimler, sivil
toplum kurulugslar: ve ozel kuruluslar tarafindan aileye yonelik ¢esitli egitim
programlar: yiiriitiilmektedir. Bakanhgimiz Aile Egitim Programum farkl
kilan genis kapsamli bir miifredat icerigine sahip olmasi ve dinamik yapisiyla
beliren ihtiyaglar dogrultusunda yeni modiiller ve paket programlarla
zenginlestirilmeye imkan vermesidir.

Aile Egitim Programi, program gelistirme ilkelerine bagli kalimarak
ozgiin bir stirecte gelistirilmistir. Programin hazirlanmasinda alaninda
uzman ve yetkin akademisyenler ile ilgili kamu kurum ve kuruluslarinin,
ozel sektor temsilcilerinin ve sivil toplum kuruluslarimin birikimlerinden
yararlamlmstir. Aileler igin bu egitim programimin énemli bir ihtiyaci
karsilayacagi inanciyla programin hazirlik siirecinde emegi gecenlere, sahada
egitimleri halkimizla bulusturan egiticilerimize ve egitimlere katilip aldiklar:
bilgileri giinliik yasamlarina aktarabilen ailelerimize tesekkiir ederim.

Derya Yanik

Aile ve Sosyal Hizmetler Bakani
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Vg s

Medya iceriginin
Olusuwm Siireci
ve Asamalar

Medya tiirlerine gore bazi farkliliklar1 olmakla beraber

genelde ti¢ temel medya igerik tiirti bulunmaktadir: bil-

gilendirici igerik (haber, belgesel, tartisma programlar:

vb.), eglendirici igerik (film, miizik, yarigma programla-

r1vb.) ve reklam-tanitim.

Bu boliimde;

N « medyanin en temel bilgilendirici igerigi olan haberle-
rin nasil olusturuldugu,

« medyanin eglendirici igeriginin nasil olustugu,

« 7 glin ve 24 saat yayin yapmanin medya igeriklerinin
niteliklerine etkileri

konularinda bilgi verilmektedir.




e

‘Me‘dxy:a Iceriginin Oluguw, Sirec
ve Asamalan

7

Medya icerigi Nelerden Olugur?

Medya igerigi {i¢ ana tiirde toplanabilir:

« Bilgilendirici icerik: Haber, belgesel, kose yazisi, ma-
kale, sohbet programyi, réportaj vb.

o Eglendirici icerik: Skeg, radyo tiyatrosu, film, dizi
film, ¢izgi film, yarigma programlari, video oyunlar,
bulmaca, konserler vb.

o Reklam-tanitim: Reklam, ilan, tanitim, seri ilan vb.

Bir Olay Nasil Haberlestirilir?

Haber yazimy, igerik itibariyla aslinda bir segme, degerlen-

dirme, ayiklama, yeniden degerlendirme ve yeniden se¢im
stirecidir. Bu siire¢ bir olayin meydana geldigi veya gelecegi
bilgisi haber merkezine ulastiginda baslar.

Veri Toplama

Bir olayin haberlestirilmesi icin 6ncelikle ne olup bit-
tiginin 6grenilmesi gerekir. Bu sebeple muhabir olayla
ilgili etraflica malumat edinmeye ¢alisir. Yetisebiliyorsa
oncelikle olay mahalline gider. Olay hakkinda bilgi
toplamak i¢in ¢esitli kaynaklardan yararlanir:
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o Gozlem: Olay yerinde gozlemde bulunur.

o Taniklar: Olay yerinde bulunan resmi gorevlilerden
ve diger insanlardan olay hakkinda bilgi alir.

o Olayn aktorleri: Olayin icindeki kisilerle konusmaya
calisir.

o Kurumlar: Ilgili resmi ve sivil kurumlardan olayla
ilgili bilgi edinir ve goriis alir.

o Haber ajanslari: Abone olunan haber ajanslarindan
olayla ilgili gelen bilgileri dikkate alir.

Verileri Degerlendirme

Haberle ilgili verilerin degerlendirilmesi, haber metni
yazimindaki ilk stizgetir. Muhabir olayla ilgili verileri
oncelikle kendi siizgecinden gegirir. Haber merkezinde
veya yazma imkani buldugu herhangi bir yerde farkl
kaynaklardan edindigi bil-

gileri karsilastirir, not aldig

hususlar: degerlendirir. Bilgi ve Bir Olayin Haberlestirilmesi Streci

tecriibesine dayanarak veriler “
Muhabirin
gorevlendirilmesi

arasinda bir secimde bulunur.
Veri toplama

Cikarmaya karar verdiklerini
¢ikarir, haberde kullanmaya
deger gordiiklerini ise ayirir.
Onemli gordiigii hususlar1 6ne
¢ikararak olayin 6zetini vere-

cek bir ciimle yazar. Muhabir etllenigegetndinrs
bu ciimlede haberin en 6nemli s

Haber metnini yazma
Haber metninin
denetlenmesi
JB Ayiklamave yeniden
diizeltme

Haber Metni Habere son seklini vrme

Haber, basili medyada yaz1 Haberin ¢
aberin ¢ope
ve gorsel malzemeler kulla- atilmast

kismini ve tiim unsurlarini 1
ifade etmeye galisir. Bu ilk 6zet
ciimleye flas denir. Haberin
flag1, okuyucunun, dinleyicinin
veya izleyicinin dikkatine su-

nulan en 6nemli bilgileri igerir.

nilarak olusturulur. Gorsel ve (yayimlanmamasi)
isitsel medyada ise dinleyici
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ya da izleyiciye yansiyan kisimda yaz1 ya ¢ok az olur
ya da hig olmaz, ses ve goriintii 6ne ¢ikar. Dolayisiyla
haber metni denildiginde sadece yazili bir icerik anla-
silmamalidir. Haber metni, gazete ya da dergide yazi ve
fotograflardan; televizyonda goriintii, yazi ve seslerden;
radyoda ise aslinda bir yazi siireci olmasina ragmen
dinleyici agisindan sadece seslerden olusur. Internet'te
ise tiim bu bilesenlerin birlikte kullanildig1 bir haber
tiretimi ve sunumu vardir.

Haberi Yazma

Mubhabir olayin 6nemli gordiigti hususlarini 6ne ¢ika-
rarak haber metnini kurgular ve yazar. Haber metnin-
de su bilgilere mutlaka yer verilir:

« Olay nedir?

o Nerede meydana gelmistir?

o Ne zaman olmugtur?

« Nasil gerceklesmistir?

« Nigin ya da neden olmustur?

o Olay1 kim ya da kimler gerceklestirmistir?
» Olaydan kim ya da kimler etkilenmistir?

Haberin yazilmasi siirecinde muhabirin dili kullanma,
anlatma ve yazma kabiliyeti ile 6n plana ¢ikarmak istedigi
hususlar, okura ulagan bilgilerin gectigi ikinci siizgegtir.

Bazen muhabir haberi kendisi yazmaz. Olayla ilgili
verileri telefonla haber merkezine bildirir. Haber mer-
kezinde bulunan uzman muhabirlerden birisi haber
metnini yazar. Olaylar1 en hizli sekilde haberlestirmek
ve muhabiri birden fazla olayda gorevlendirmek i¢in
giderek bu yol tercih edilmektedir.

Haber Metninin Denetlenmesi

Mubhabir haberini yazip gézden gegirdikten sonra
galistig1 birim sorumlusuna goénderir. Birim sorumlusu
haber metnini muhabirden sonra ilk diizelten kisidir.
Oncelikle dil agisindan dogru bir metin yazilip yazil-
madigini kontrol eder. Sonra metnin icerdigi bilgileri
gozden gecirir. Haberin tiim kaynaklarinin dikkate
alinip alinmadigini denetler. Metinde geligkilerin ve
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dogrulanmasi gereken bilgilerin olup olmadigini kont-
rol eder. Gerekli goriirse eksiklikleri diizeltmesi igin
haberi muhabire geri génderir. Bu agama, okura ulasan
bilgilerin ge¢tigi ticlincii siizgegtir.

Ayiklama ve Yeniden Diizeltme

Mubhabir tarafindan diizenlenmis ve eksiklikleri tamam-
lanmig metin, tiim birim sorumlularinin katildig1 haber
veya yazi isleri toplantisinda yeniden degerlendirilir.
Diizeltme ve ayiklamalar yapilir. Gerek duyulursa haber
kisaltilir ya da uzatilir. Bazi hususlar 6n plana ¢ikarilabilir,
mevcut haber i¢indeki 6nemsiz bir ayrint1 baghga cekile-
rek manget yapilabilir. Bazen de haber ¢ope atilir. Birden
fazla asamay1 igermekle birlikte bu siireg, okura ulagan
bilgilerin gegtigi dordiincii stizgegtir

Bir haberin se¢imi, igeriginin boyutlari, sunum bi¢imi,
kullanilan dil, 6n plana ¢ikarilan ve bashiga tasinan
hususlar, editoryal siiregte rol alan tiim aktorlerin bilgi,
birikim, diinya goriisii ve ¢alistiklar1 medya kurulusu-
nun yayin politikalar1 dogrultusunda sekillenir.

Habere Son Seklini Verme

Haberin okuyucuya ulasmadan 6nceki son sekillenisi
tasarim ya da programlama asamasinda olur. Ornegin
gazete ve dergide sayfa sekreteri, gorsel tasarima gore
bashig kisaltabilir, yer darligindan dolay: bazi kisimlar1
atabilir. Ayni sekilde televizyon ve radyoda edit6r-yo-
netmen, Internet sitesinde site editdrii yer ya da vakit
durumunu dikkate alarak habere son seklini verir.
Hatta bazen yeni bir gelisme sebebiyle daha 6nemli go-
riilen bagka bir habere yer agmak i¢in bu son agamada
haber ¢ope bile atilabilir. Bu da okura ulasan bilgilerin
gectigi veya gecemedigi besinci siizgegtir.
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Haber Ajanslan

Habere en kisa siirede ve en uygun bedelle ulasmak
tizere basin yayin alaninda gelismis bir kurum tipidir.
Haber ajanslari ileri teknoloji imkanlariyla donanmig
olarak genis bir cografyada, ¢ok sayida ¢alisaniyla
haberler elde eder, ulastig1 haberleri yayincilara servis
eder, yayincilara teknik destek saglar ve sahip oldugu
imkénlarini yayin kuruluslarina kiraya verir.

Tiirkiyedeki haber sektoriiniin isleyisini belirleyen bazi
ulusal haber ajanslar1 sunlardir: Anadolu Ajansi (A.A.),
Anka Haber Ajansi (ANKA), Demiréren Haber Ajansi
(DHA), Thlas Haber Ajans1 (IHA). Haber ajansi olma-
makla birlikte yaymlariyla Tiirkiyedeki haber sektoriiniin
isleyisini belirleyen ulusal haber kanallar1 da énemli bir
islev gormektedirler. Bunlardan bazilar1 sunlardir: CNN
TURK, Habertiirk TV, Kanal 24, NTV, TRT Haber, TV
NET.

Uluslararasi haber ajanslarindan gelen haberler de yine
medya kurulusunun giindemi ve yayin politikasi dog-
rultusunda segilir, terciime edilir, haber toplantilarinda
yayimlanmak tizere degerlendirilir. Bu ajanslara da ya
kullanilan haber basina telif ticreti 6denir ya da genel
bir abonelik ticreti karsiliginda ajansin tiim haber ha-
vuzu kullanilir. Tirkiyedeki haber sektoriiniin isleyisi-
ni belirleyen bazi uluslararasi haber ajanslar1 sunlardir:
Agence France Press (AFP), Associated Press (AP),
BBC, IRNA, TASS, One World, Reuters.

CIvYY
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Haber ajansi olmamakla birlikte Tiirkiyedeki haber
sektoriiniin isleyisini etkileyen uluslararasi haber ya-
yin1 yapan radyo ve televizyon kanallar1 da bulunmak-
tadir. Bunlardan bazilar1 sunlardir: Almanyanin Sesi
Radyosu (Deutsche Welle), Amerikanin Sesi Radyosu
(VOA), BBC, CNN, el-Cezire.

Tirkiye deki Haber Sektorinin
isleyisi

Haber sektorii; gazete, dergi, radyo, televizyon, Inter-
net ve yeni teknolojik imkénlar araciligiyla genel kitle-
ye haber ulagtiran medya araglarini ifade eder. Internet
tizerinden haber 6zetleri seklinde de olsa genel kitleye
haber takip imkan1 veren ve medya araglarinin isleyi-
sinde 6nemli bir yere sahip olan haber ajanslar1 da bu
sektoriin bir pargasi sayilmaktadir.

Medya araglarinin haber verme islevini yerine getirme
stireci genel olarak su adimlardan olusur:

Giindem Belirleme

Her medya kurulusu haber vermede 6ncelikle ken-
di gindemini belirler. Bu, genelde giinlitk olmakla

birlikte haftalik, aylik ve yillik giindemleri de igerir.
Her medya kurulusu, giindemini yayin politikas:

cercevesinde belirler. Bu giindem dogrultusunda takip
i¢ organizasyonunu yaparak kendi disindaki haber
aktorleriyle, sivil ve resmi kurumlarla iligkiye geger.
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Haber Uretimi

Belirlenen giindemin takibi ve bunun haberlestiril-
mesi haber sektoriiniin en 6nemli boyutudur. Haber
tiretim slirecinde ise medya, cesitli haber kaynaklari-
ni1 kullanir. Haber tiretiminde kaynaklarin kullanimi
ayn1 zamanda diger medya kuruluslariyla iliskileri de
zorunlu kilan bir stiregtir. Ayrica haber tiretiminde
6nemli unsurlardan birisi de abonelik ticreti karsi-
liginda medyaya haber servisi yapan haber ajansla-
ridir. Ote yandan haber ajansi olmamakla birlikte
Tiirkiyedeki haber sektoriinii besleyen ulusal ve
uluslararas: bazi medya kuruluslar1 da (gazete, radyo,
televizyon vb.) haber sektoriiniin birbirleriyle iligki-
leri agisindan 6nemli bir igleve sahiptir. Tiirkiyedeki
haber sektorii igin baslica haber kaynaklar: sunlardir:
medya calisanlari, ulusal haber ajanslari, uluslararasi
haber ajanslari, ulusal ya da uluslararas: biiyiik med-
ya organlari, Internet medyasi.

Haberin Yayimlanmast

Giindemini belirleyen medya, giindemindeki konularla
ilgili ihtiya¢ duydugu ham verileri kaynaklarindan alir ve
haber haline doniistiiriir. Uretimi tamamlanan haberin
yayimlanmas1 medyanin haber verme islevini yerine ge-
tirmedeki son halkasidir. Haberin okuyucu, dinleyici ve
izleyiciyle bulusmasi olan bu durum, gazete i¢in giinliik,
radyo ve televizyon i¢in ¢ogunlukla saatlik ve Internet
medyast i¢in ise anlik olabilmektedir. Tiirkiyede gazeteler
ayn1 giin i¢in iki baski yapar. Biri erken basilip dagitima
verilen tagra baskisidir, Anadolu’ya gonderilir. Digeri ise
daha ge¢ basildig1 i¢in daha giincel haberlerin yer aldig
[stanbul niishasidur.

Tiraj ve Reyting Ol¢iimleri

Reklam verenler ve reklam ajanslarinca temel kriter
olarak kabul edilen tiraj ve reyting belirlemesi haber
sektoriiniin isleyisinde 6nemli bir boyuttur. Basili
medyanin tirajlarini kimin denetleyecegi, televizyon ve
radyo dinleme ya da izleme 6l¢timlerini kimin yapa-
cagl, bu 6lgtimlerin nasil yapilacagi vb. sorular med-
ya sektoriiniin 6nemli ¢ekisme alanlarindan biridir.
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Ciinkii bu dl¢timlerin ortaya koydugu sonuglara gore
medya kuruluslari reklam alir. Reklam verenler ile
reklam ajanslar1 da ona gore reklam verecekleri medya
organini belirler. Dolayisiyla 6l¢time dair ytiriitillen
bu ¢ekisme ve tartismalar, medyanin énemli bir gelir
kaynag1 olan reklam agisindan ciddi bir sikintiya sebep
verir ve buna bagli olarak haber tiretim siireglerini ve
haber niteligini de etkiler. Bu ylizden medya kuru-
luslar arasinda birbirlerinin aleyhine haber yapma,
nitelikli eleman transferleri gibi ¢ekismeler (medya
savaslart) yasanir.

Yayimlanan Haberlerde igerik

Tiirkiyede medya, haber ihtiyacini genelde haber
ajanslar1 araciligryla karsilar. Ulusal haber ajanslari
¢ogunlukla bir medya grubunun bir kurulusudur.
Birden fazla radyo ve televizyon kanali ile dergi ve
gazetesi olan medya gruplar1 kendi grubunun haber
ajansindan haberleri seger. Ayni haber havuzundan
gruba bagli tim medya organlari faydalanir. Bu da
ayni gruba ait radyo, televizyon ve gazetelerde ayni1
haberlerin kullanilmasina yol agar. Bu durumda

ayn1 haber ti¢ farkli gazetede asag1 yukar1 ayni keli-
melerle bile yayimlanabilir. Bir medya grubuna ait
birden fazla gazete, birden fazla radyo veya birden
fazla televizyon kanali takip eden bir okuyucu, din-
leyici veya izleyici stirekli ayni1 haberlerle karsilagir.
Dolayisiyla farkli haber kaynaklarindan halkin bilgi

almasi engellenmis olur.

Tiirkiyedeki haber sektoriiniin bir diger 6zelligi ise
[stanbul ve Ankara merkezli bir haberciligin medyada
baskin olmasidir. Adeta Tiirkiyenin giindemi Ankara
ve Istanbul’'un giindemi olarak algilanir. Istanbul ve
Ankaradaki gelismeler disinda diger illerde olup biten-
ler ile ilgili haberler genellikle ajanslar, resmi organlar
ve yar1 zamanli yerel muhabirlerden elde edilir. Med-
yanin kendi elemanlarinca ulasilan bilgileri hazirlayip
yayimladig1 haber sayis1 azdir.
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Haber sektorii dis haberler agisindan ¢ogunlukla
uluslararas1 medya organizasyonlarina bagimlidir.
Sermaye ve insan giicii sinirliliklar: sebebiyle diinya-
nin farkli yerlerinde biirosu olmayan Tiirk medyasi,
buralarda biirosu veya gorevlendirdigi muhabiri olan
uluslararas: haber ajanslarinin gegtigi haberleri kul-
lanmaktadir. Bu haber ajanslarinin ¢ogu da Avrupa
ve Kuzey Amerika merkezlidir. Bazen yani bagimiz-
daki Iran, Suriye ve Irak’la ilgili haberler bile Londra,
Atlanta, New York ve Paris tizerinden Tiirkiyedeki
medyada yer bulabilmektedir. Bu duruma bazen
Tiirkiye'nin herhangi bir ili veya yoresiyle ilgili bir
haberde bile rastlanabilmektedir.

Internet medyasinin etkisiyle diinyanin birgok yerinde
farkl: bilgi ve haber kaynagina ulagma imkani olus-
mustur. Ancak bu durumda da hangi haberin giivenilir
ve dogru oldugu sorunu ortaya ¢ikmaktadir. Kaynag:
belirsiz olan veya belirli olsa da dogru olup olmadigini
kontrol etme imkani olmayan binlerce haberin dola-
simda oldugu bir iletisim ortami olarak Internet, haber
¢opliigii olarak adlandirilmaktadir. Verilerden yola
¢ikarak herhangi bir kontrol ve teyit etme mekanizma-
sin1 kullanmadan yayimlanan binlerce haber kopya-
lanarak bir¢ok sitede ve diger medya kuruluglarinda
kullanilabilmektedir. Giivenli kaynaktan dogru haberi
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elde etmek Internet’in giderek yayginlastig1 giiniimiiz-
de ¢ok zorlagmustir.

Buna ragmen son yillarda Tiirkiyede haber kanallari-
nin ¢ogaldigi ve farklilastig1 bir siire¢ yasanmaktadir.
Birden fazla medya grubunun gazetesi veya televiz-
yonunda ayn1 haberin farkli boyutlarini, eksik kalan
hususlarini bulabilmek miimkiindiir.

Medyada Edlendirici igerigin
Olugturulmas

Eglence, medyanin énemli bir igerigidir. Hatta en ciddi
icerik olarak bilinen haberler bile miizik ve gorsel
efektlerle eglence tarzinda hazirlanir, sunulur. Med-
yanin eglence araci olarak kullaniminin maliyeti az ve
yayginlig1 oldukga fazladir. Tiirkiyede medya sekto-
riinlin eglence igeriginde baskin etkiye sahip iletisim
aract televizyondur. Klasik medya olarak ifade edilen
gazete, radyo ve televizyonu birlikte kullanima agan bir
arag olarak Internet de ulagabilenler agisindan, giderek
etkin bir eglence zemini olmaya baglamistir. Medyada
yer bulan baslica eglence igerikleri sunlardir: Sinema
tilmleri, televizyon dizi filmleri, yarisma programlari,
video oyunlar, bulmacalar, sesli tiyatro, miizik, eglence

ve sov programlari.
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Medyanin eglendirici i¢erigini olusturan bu tiirlerin
her biri ayr1 birer sektor olarak medyayla irtibatl
sekilde varligini siirdiirmektedir. Sinema filmleri, dizi
filmler ve yarigma programlari gibi alanlarda yapimci
sirketler ve ajanslar medyaya eglendirici igerik saglar.
Medya ise yayin politikasi ve maddi imkénlari dl¢ii-
stinde bedelini 6deyerek eglence sektoriinden igerik
temin eder.

Filmin yapim siireglerinde yani senaryo yazimi, ¢ekim
ve montaj asamalarinda medya kurulusunun genel
olarak belirleyiciligi yoktur. Medyanin etkisi yayin
politikasina uygun filmleri tercih etmesiyle sinirhdir.
Ancak bazen televizyon kuruluglarinin reklam veren
olarak destekledigi veya ayn1 medya grubunda yer alan
yapimct grup sirketlerinin yaptirdig: sinema filmleri
olabilmektedir. Buna ragmen genel olarak sinema
sektorii medyadan bagimsiz, kendine has isleyisi olan
miistakil bir alandur.

Televizyon dizi filmleri ise medya kuruluslarinca
yapilabildigi gibi bagimsiz yapimei firmalarca tiretilip
televizyon kuruluslarina satilabilmektedir. Ancak tele-
vizyon kuruluslar: genellikle dizi filmleri yapimcilarin-
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dan almayu tercih ederler. Bazen de medya kuruluslar:
istedikleri bir konuda ve tarzda yapimci1 firmalardan
talepte bulunabilirler. Dizi filmlerin yayimlanmasi ve
yayininin devam ettirilmesinde reyting 6l¢ctimleri ve
dolayisiyla medya kurulusuna sagladig: reklam gelirle-
ri belirleyicidir.

Miizik ve sov programlari ile yarisma programlari da
medya kuruluslar: tarafindan hazirlanabildigi gibi dis
yapimlar da olabilmektedirler. Yarigma programlari
gogunlukla dis tilkelerdeki benzerlerinden Tiirkiye'ye
uyarlanmaktadir. Genellikle yarigma, miizik ve sov
programlarinda stiidyoda izleyici bulundurulmas:
tercih edilmektedir. Bu ihtiyaci karsilayan ajanslar
vardir. Hangi saatte olursa olsun belli bir ticret karsili-
ginda stiidyo izleyicisi bulabilen ajanslar da medyayla
irtibath yeni bir sektor olarak ortaya ¢ikmigtir.

Sinema filmleri, dizi filmler, miizik ve sov program-
larinin tercih edilmesinde yani medyada eglendirici
icerigin olusturulmasinda etkili olan baslica unsurlar
sunlardir:

Medya kurulusunun yayin politikas:: Tim iceriklerde
belirleyici olan yayin politikasi eglendirici igerik segi-
minde de belirleyici olan bir husustur.

Reklam sektériiniin tercihleri: 1zlenebilirlik ve bir-
den fazla sektorden reklam verenin ilgisini gekebilen
sinema filmleri, dizi filmler ve yarigma programlar:
eglendirici medya igeriginin olusmasinda etkilidir.

Izlenme oranlari (reyting dlciimleri): Reklam sektdrii-
niin tercih edebilecegi diisiiniilen programlarin yayi-
nina baglanir. Daha sonra bu programlar izleme orani
denilen reyting 6l¢iimlerine gore ya devam eder ya da
yayindan kaldirilir. Dizi filmler, yarigma programlari,
miizik ve sov programlari yayinlari i¢in yapimcilarla
yapilan sozlesmede beklenilen bir izlenme orani be-
lirlenir. Program bu orana kavusmadiginda yayindan
kaldirilir. Filmlerde ise izlenme orani yiiksek olanlar
tekrar tekrar yayimlanir.
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7/24lik Yaym Zorunlulugu ve

Igerigin Niteligi

Radyo ve televizyonlarda 24 saat siirekli olarak ya-

yin yapilir. Biitiin kanallar bu isleyisi siirdiirdiikleri
icin bu artik bir zorunluluk hélini almis durumdadir.
Internet’in aktif bir gekilde devreye girmesiyle gazete
ve dergiler de web siteleri izerinden siirekli haber
glincellemesi yaparak bu siirece dahil olmustur. 24 saat
yayin yapma zorunlulugu yayin yapilanmasini ve ni-

teligini de belirlemektedir. Bu sebeple giindeme gelen
bazi sorunlar su sekilde siralanabilir:

« Maliyeti ve dolayisiyla kalitesi daha diisiik programlar

« Haber, film ve diger eglence programlarinin tekrar
tekrar yayimlanmasi

o Izleyicinin ilgisini siirekli tutmak i¢in daima yenilik
kaygis1 tasinmasi dolayisiyla yayin politikasinda sik
yasanan degisimler

« Editoryal siizgegten gecirilmeden ve dogrulanmadan
haberlerin yayimlanmasi
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Bir Olay Nasil Haberlestirilir? ~

Resimden de yaralanarak bir olayin haberlestirilmes asamalarini anlatin.
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icerik Olusumunda
Belirleyici Ulusal ve
Kiresel Etkenler

Medyanin giindemi her zaman toplumun gergek giin-
demini yansitmaz. Medyanin giindemini belirleyen
birtakim unsurlar vardir.

Bu bolumde;

« glindem olusturucu etkinin anlamiu,
« kimlerin giindem olusturucu etkiye sahip oldugu ve

« glindemi olusturanlari bilmenin medya okuryazarina
ne kazandiracagi

hususlari ele alinmaktadir.
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Giindem Olugturucu Etki Nedir?

Bir olayn, kisinin veya kurumun,

« medyada haber olarak yer alabilmesini,

« haberin tekrar tekrar yayinlanabilmesini,

« haberin ilk haber olarak yayimlanmasini,

« haberin diger haberlerden daha genis, 6zenli, farkli
ve giizel bir bigimde sunulmasini,

« birden fazla medya kurulusu tarafindan goz ard:
edilemeyecek sekilde haber yapilmasini,

« haberle ilgili ayrintili roportajlarin yapilmasini,

« medya disindaki toplumsal aktorlerce de giindem edi-
lerek tizerinde durulacak bir konu haline gelmesini

saglayan etkiye giindem olusturucu etki denir.

Giindem olusturucu etki, gesitli aktorler (kisi, ku-
rum, olay vb.) tarafindan medya igerigini belirleme
glictidiir. Bu aktorler, izleyicinin, okuyucunun veya
dinleyicinin hangi haberleri alacagini ve hangi konular
tizerinde diisiinecegini medya araciligiyla dolayli da
olsa etkilemis olurlar. Giindem olusturucu etkiye sahip
kisi, kurum ve olaylar, bir menfaat saglama veya biling-
li bir garpitma amacini tagiyor olsalar da olmasalar da
medya giindemini belirlemede olumlu veya olumsuz
etkisi olan, boyle bir fonksiyon icra edebilenlerdir.
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Haber Seckinleri

Medyada haber olma 6nceligi olan birtakim
aktorler vardir. Ornegin siyasetgiler (cum-
hurbagkani, bakanlar, milletvekilleri, siyasi
partilerin genel bagkanlar1 ve temsilcileri vb.)
ya da sivil ve askeri biirokrasi mensuplar1
medyada haber olma 6nceligi olan aktorlerdir.
Nitekim medyada haber igeriginin bityiikge
bir boliimil siyasi ve biirokratik aktorlerin
yaptiklar1 agiklamalar veya iginde yer aldiklar
olaylardan olusur. Genel olarak izleyicinin,
okuyucunun veya dinleyicinin ilgi alanina
girebilecek savas, dogal afet, iilke yonetimi
gibi konular bu kisileri medya giindemine
tagir. Siyasi ve biirokratik aktorlerin medyada
yer bulabilmek i¢in istekli olmalarinin yan1
sira medyanin da haber ihtiyaci, onlar etra-
finda olusan haberlerin yayin sansini arttirir.
Ayrica medya kuruluglar1 agisindan bu tiirden
haberlerin maliyeti diistiktiir ve bu haberlere
ulagmak kolaydir. Asagida deginilen uluslara-
rast kuruluslar, reklam ve eglence diinyasinin
elitleri ve medya ¢alisanlar1 medyada, 6zellikle
de olumlu yonde yer alabilmeleri anlaminda
haber seckinleridirler.

Haber Ajanslar ve Biiyik
Medya Kuruluglan

Uluslararasi ya da ulusal haber ajanslar1 ve
bityiik medya kuruluslari, haber kaynag: olarak
medya igerigini belirlemede dnemli bir giice sa-
hiptir. Medyanin haber servisleri biiyiik oranda
bu haber organizasyonlarina bagimlidir. Ciinkii
tilke ve diinya genelinde biiro agmak, haber
aglar1 kurmak ve nitelikli personel istthdam
etmek icin bir¢cok medya kurulusunun yeterli
imkan1 yoktur.
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Uluslararasi Kuruluglar

Ulkelerin uluslararasi diizeyde is birligi veya iliski

icinde olduklar1 pek ¢ok kurulus vardir ve bunlardan

bir kismi, medya giindemini belirleyebilmektedir.

Ornegin bu kuruluslardan biri tarafindan Tiirkiye ile

ilgili yapilan herhangi bir aragtirma medya agisindan

6nemli haberdir. Bu kuruluslardan Tiirkiye agisindan

Onem arz eden bazilar1 sunlardir:

« Avrupa Birligi (AB)

« Avrupa Futbol Federasyonlar1 Birligi (UEFA)

« Avrupa Insan Haklar1 Mahkemesi (ATHM)

« Avrupa Konseyi (AK)

« Birlemis Milletler Egitim Bilim ve Kiiltiir Orgiitii
(UNESCO)

« Birlesmis Milletler (BM)

« Diinya Ticaret Orgiitii (DTO)

« Gelisen Sekiz Ulke (D-8)

o Iktisadi Isbirligi ve Gelisme Tegkilat1 (OECD)

o Islam Isbirligi Teskilat: (IIT)

o Kuzey Atlantik Antlagmas1 Orgiitii (NATO)

o Uluslararasi Para Fonu (IMF)

Reklam Sektori

Bir tanitim haberinin medyada yer almasi bir reklam
stratejisi olarak 6nemlidir. Bu ¢ercevede firmalarin
kurucular1 ve yaptiklar: gesitli calismalar medyada
haber olarak yer bulabilir. Bir tanitim haberinin yayin-
lanmasi firma igin degerliyken, s6z konusu firmayla
iliskileri iyi tutmak da medya kurulusu i¢in énemlidir.
Ciinkii boylelikle firma, reklamin yani sira inandiri-
licilig1 daha yiiksek olan bir veya birkag haberi yayin-
latmakta, medya kurulusu ise 6nemli bir gelir kaynag1
olan reklami verenle iliskilerini zedelemeyecek sekilde
stirdiirebilmektedir.

Reklam sektoriiniin bir pargasi olarak yapilan piyasa
arastirmalari ile tiitketici aligkanliklar: ve ihtiyaglar:
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arastirmalar1 da medyada kendisine yer bulur. Ciin-
kii firmalar ve reklam sektoriiniin birlikte ytriittigi
aragtirmalar haber olarak sunuldugunda yénlendirici
bir igerige sahip olabilmektedir. Ornegin bir kozmetik
firmas: tarafindan yapilan bir aragtirmada su sonucun
ortaya kondugunu varsayalim; “Kozmetik iiriinler,
eslerin birbirlerini begenmesini saglamaktadir” Bu
sonu¢ medyada haber olarak yer aldiginda tiiketiciler
eslerinin begenisini kazanmak i¢in kozmetik tiriinleri
satin alabileceklerdir. Dolayisiyla haber aslinda bilgi-
lendirici bir 6zellige sahipken tiiketimi tesvik eden bir
reklam hiiviyetine biiriinmektedir.

Edlence Dinyasin Aktorleri

Sinema, tiyatro, televizyon dizilerinin oyuncularl, muzis-
yenler, mankenler vb. {inlii kisilerin hayatlary, iliskileri,
birbirleri hakkinda soyledikleri ve iginde yer aldiklar1
etkinlikler her zaman medyada kendine yer bulur. Eg-
lence sektoriinii ve aktorlerini izlemek ve haber yapmak

tizere her medya kurulusunda miistakil bir birim vardur.
Magazin haberleri servisi sadece bu ise bakar.
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Medya Calisanlan

Medya alaninin da diger mesleklerde oldugu gibi ken-
dine 6zgii bir isleyisi ve gelenekleri vardir. Bu isleyis
medya ¢alisanlarina birbirlerine benzeyen bir dil,
davranis tarzi ve diisiinme bi¢imi kazandirir. Medya
calisanlarinin bu ortak mesleki kalib1 ve aligkanliklar:
da medya igerigini belirleyen bir unsurdur.

Mesleki aligkanliklarin yani sira medya ¢aliganinin
birey olarak kisiligi, bilgisi, inanci, aile algis1 ve tecrii-
beleri de hazirladig1 medya igerigine etkide bulunur.
Haber metninin iiretilmesinde kullanilan dil bile med-
ya ¢aliganinin bu bireysel alt yapisindan etkilenir.

Boylelikle mesleki aliskanliklar ve bir birey olarak
tagidiklar1 6zellikler bir olaya, agiklamaya, kisiye,
kuruma veya gelismeye kars1 gosterdikleri tavir medya
igerigini belirler. Bu nedenle bazen kiigiik bir ayrint1
gibi goziiken bir husus hayati bir konu olarak mansette
gliniin haberi olarak yer alabilir. Bir olayin haber olup

olmadigini belirleyen sey, medya ¢alisanlarinin hayati
algilayislari, cesitli konulara yaklagimlar: ve mesleki
aliskanliklaridir.
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Gindem Olugturucu Aktorleri Bilmek
Bize Ne Kazandinr?

Medya ve toplumun
giindemi her zaman bir-
biriyle uyusmaz, paralel
gitmez. Medya, giinde-
mini toplumu g6z ardi
ederek olusturamasa

da medyanin giindemindeki her
husus es zamanli olarak toplumun
giindeminde olmayabilir. Bu agidan
“Medya giindemi ile toplumun giin-
demi ayni1 mi?” sorusunu sormak
gerekir. Medyanin ele aldig1 husus
gergekte toplumda var mi1? Yoksa
glindem olusturucu etkiye sahip belli
kisi ve kurumlarin giindeminde olan ve
toplumun genelini ilgilendirmeyen bir
konuyu mu haber yapmistir? Bunu goz-

den kagirmadan medya takibini yapmak medya igerigini
anlamaya yardimci olur.

Medyada haber olarak yer alabilmek toplumun baz1
kesimleri i¢in ancak bir trajedi durumunda miimkiin-
ken bazilarinin siinnet diigiinii dahi medya a¢isindan
haber degeri tasir. Hatta evlenirken aldig: giysi veya
ayakkabi bile haber olabilir. Ozellikle sinema ve eg-
lence diinyasinin aktorleri ile ilgili haberlerin ¢ogu bu
tiirden igeriklere sahiptir. Medya igeriginin olusumun-
da belirleyici aktorleri fark etmek medya okuryazari-
nin su sonuglara ulagmasini saglar:

« Medya giindeminin disinda da bir giindem var.

 Medya, bize diinyadan degil bir kisim diinyadan
haber verir.

« Medya herkesin sorunlarini degil, bir kisim insanla-
rin sorunlarini dncelikli olarak giindemine alir.

o Medya igerigi salt gerceklerden degil, bir kisim ger-
¢eklerden olusur.
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Gindewi Olugturan Haber

Diger katilimcilarla birlikte son giinlerde giindemde olan bir haber secin. Asagidaki
formu bu habere gore doldurun. Daha sonra diger katilimcilarla cevaplarimzi karsi-
lastirn.

Giindemi olusturan haber:

Haber sizin diinyanizda da ayni1 6nemi tastyor mu? Neden?

Bu haberin giindemi olusturdugunu nasil gozlemlediniz?

Haberde dikkatinizi ¢ceken detaylar nelerdir?

Haberi hangi medya kurumlarinda gozlediniz?
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Pogru mu, Yanhs wu? ~N

Asagidaki ciimlelerden hangileri dogru, hangileri yanhgstir? Isaretleyin.

1 Medya ve toplumun giindemi her zaman birbiriyle uyusur.
O Dogru O Yanls

2 Medya, bize diinyadan degil bir kisim diinyadan haber verir.
O Dogru O Yanlis

3 Medya herkesin sorunlarini esit éncelikle giindemine alir.
O Dogru O Yanlis

4 Medya galisanlarimin ortak mesleki kalib1 ve aliskanliklar: da medya igerigini
belirleyen bir unsurdur.
O Dogru O Yanlis

5 Siyasetgiler ya da sivil ve askeri biirokrasi mensuplar1 medyada haber olma 6n-
celigi olan aktorlerdendir.
O Dogru O Yanlis

6 Uluslararasi ya da ulusal haber ajanslar1 ve bityitk medya kuruluglari, haber
kaynag1 olarak medya igerigini belirlemede 6nemli bir giice sahiptir.
O Dogru O Yanlis

7 Ashinda bilgilendirici bir 6zellige sahip olan haber kimi zaman tiiketimi tesvik
eden bir reklam hiiviyetine biiriinir.
(O Dogru O Yanlis

8 Magazin haberleri servisi siyasi ve biirokratik aktorlerin yaptiklar: agiklamalar
veya i¢inde yer aldiklar1 olaylar: takip eden bir birimdir.
O Dogru O Yanlis

9 Ulkelerin uluslararas diizeyde is birligi veya iliski iginde olduklar bazi kurulug-
lar da medya giindemini belirleyebilmektedir.
(O Dogru O Yanlis

10 Sinema, tiyatro, televizyon dizilerinin oyunculari, miizisyenler, mankenler vb.
tnlii kisilerin hayatlary, iliskileri, birbirleri hakkinda séyledikleri ve icinde yer
aldiklar etkinlikler ¢ogu zaman medyada kendine yer bulur.

ODogru O Yanlis
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Medyanin kendine 6zgii bir dili vardir. Medyanin ken-
dine has dilinde kisa, 6z, ¢arpici, dikkat ¢ekici bir tislup
ve gorsel malzemenin profesyonelce kullanilmasi en
onemli unsurlardir.

Bu bolumde;

« medya dilinin kendine has yapisi,

« medya dilinin kurgusalligs,

» medya metinlerinin deger yiiklii olmasi ve
« medya iceriklerinin eglencelestirilmesi

konulari ele alinmaktadir.




’
Medya Dili

Medya Pilinin Kendine 0zqiligi

Gazete ve dergi, kelime ve fotografin; radyo ise sesin
giictinii kullanir. Televizyon ve Internet de ses, ha-
reketli goriintii ve yaz ile birlikte {i¢ iletisim aracini
bir araya getirir. Tiim bu farkliliga ragmen medyanin
kendine has ortak bir dili vardir:

o Simirlilik
Gazete ve dergide kelime sayis1 ve fotograf sinirli
olmak zorundadir. Radyo ve televizyonda ise siire
kisithlig: vardir. Internet'te siire, yer ve icerik sinirla-
malar1 olmamakla birlikte kullanicilar1 ekran bagin-
da tutma kaygisy, igerigi belirleyen bir sinirhiliktir.

o Vuruculuk
Sinirliliktan ve kullanicilar: kaybetme kaygisindan
dolay1 miimkiin oldugunca az yazi, s6z ve goriintii
kullanilarak mesaj, en vurucu haliyle aktarilir.

o Gorsellik
Gorsellik giderek baskin bir etki giiciine doniis-
mistiir. “Gormek inanmak, inanmak da gérmektir”
anlayisinin yayginlastig1 bir ifade ve sunum bigimi
genel kullanima giren bir yayin teknigidir.



o Farklilik ve Yenilik
Igerikler okuyucu, dinleyici ve izleyiciyi takipte
tutacak, uzaklastirmayacak, ilgisini stirekli kilacak
bir sekilde, sirekli yenilenen farkli ifade ve sunum
teknikleri ile aktarilmaktadir.

o Icerigin Uyumlulastirilmast
Igerik, kullanilan ifade ve sunum tekniklerine uygun
olarak segcilir veya medya diline uygun hale getirilir.
Ornegin magazinlestirme, abartma, korkutma vs.

o Ters Piramit
En sonda sdylenmesi gereken ilk basta ilgi ¢ekici bir
Ozet seklinde aktarilir.

o Sadelik ve Basitlik
Kavram yogunlugundan kaginilir. S6z1d, yazili ve
gortntiili medya igerikleri olabildigince sade ve
basit hale getirilerek yayimlanir.

Medya ve Kurgu

Giinliik hayatta herkes yeri geldiginde bir olay anlatir,
bir durumu tasvir eder, bir bilgiyi aktarir. Bu gekilde
soylenilen her soz ya da yazilan her climle, bilgi ve s6z
dagarcigi kullanilarak yapilan bir kurgudur.

Kurgu, birtakim pargalardan bir biitiin olusturmay1
saglar. Kurguyla bir olaya dair degisik zamanlarda ve
yerlerde gergeklesen, farkli kaynaklardan elde edilen
pargalar, bir anlam ve uyum biitiinliigii olusturacak
bigimde birlestirilip dizilir. Bu bicimlendirme ve bir-
lestirme siireci medyada, giindelik hayattaki gibi dogal
bir siire¢ i¢inde degil, birden fazla kisinin dahil oldu-
gu profesyonel bir is olarak gerceklesir. Yani bir tiir
hikayelestirmedir bu. Medyadaki bu bicimlen-
dirme ve birlestirmeler yaz, hareketli ve _ :
hareketsiz goriintii ya da sesten olusur.
Dolayistyla sz, yazi ve goriintii aragla-
r1 kullanilarak olusan medya dilinin
anlagilmasi ve ¢oziimlenmesi, kurgu-
nun anlasilmasindan geger.
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Kurguya Etki Eden Unsurlar

Medya ve kurgu iliskisi anlagilmaya ¢aligildiginda

iki hususa odaklanmak gerekir: bu iliskinin dzneleri

ve nesnesi. Ozneler medya igeriginin muhatabi olan
okuyucu, dinleyici ya da izleyici ile bu igerigi olusturan
medya mensuplaridir. Nesne ise haberinden progra-
mina, reklamindan yaz1 dizisine tiim medya igerigidir.
Kurgu tizerinde hem 6znelerin hem de nesnelerin
etkisi vardur:

o Medya iceriginin kurgusu medya profesyoneli tarafin-
dan belirlenir. Bir haberin ya da programin iiretilme-
si sirasinda elde edilen ses, goriintii ya da soz 6begi
arasindan se¢im yapilir. Bu se¢imi yapan, medya
mensubudur. Dolayistyla 6bekten sececegi her bir
ses, goriintii ya da s6z, medya mensubunun zihinsel
stizgecinden geger. Bu da dogal olarak medya igerigi-
nin az ya da ¢ok miktarda medya mensubunun zihin
slizgecini olusturan ilgi, bilgi, deger, diisiince, inang
ve benzeri unsurlardan etkilenmesi anlamina gelir.
Onemli bir medya icerigi olan reklam ise medya dig1
alanlarda reklam uzmanlari tarafindan iretilir. Ha-
ber ve program igerigine gore ikna etmeye ¢ok daha
fazla odaklanmais bir kurgudur.

Igerigin kurgulanisi anlami insa eder. Medyadaki
herhangi bir icerigi olusturmak i¢in pargalar bir
araya getirilir. Pargalarin bilingli bir sekilde 6riilmesi
hedeflenen anlami olusturur. Yani 6nceden belirlen-
mis etkiye gore pargalar bir araya getirilir. Clinkii
her parga kendi bagina bir anlama sahiptir, ancak
parcalarin sunulus bi¢imi de pargalarin olusturdugu
anlama katkida bulunur. Birer fikir ya da 6ykii un-
suru igeren pargalar, tuglalar gibi ist iiste yerlestiril-
mistir. Tuglalar, ne insa edilmek isteniyorsa basindan
itibaren ona gore oriiliir. Kurgunun basarisi medya
profesyonelinin hedefinin ger¢eklesmesidir.

Icerigin unsurlari da kendi baglarina birer anlama
sahiptir. Dolayisiyla gerek medya mensubu gerekse
muhatabi olan okur, dinleyici ve izleyici, bu parga-
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larin kendisini yonlendirmesinden uzak kalamaz.
Eldeki pargalarin miktari, niteligi ve sundugu bilgiler
kurgulama esnasinda dikkate alinir. Okur, dinleyici

Oyunda duvara asili
bir silah varsa onun
mutlaka bir anlami

ve izleyici de pargalarin her birinden algiladiklariyla e areek el

kurgunun biitiintinii anlamlandirirlar. bir amaci vardir.
o Icerik ustaca kullanilan bir beceriler toplamuyla kur-

gulanir. Medya icerigi birden fazla 6znenin miidahil V

oldugu cesitli tekniklerin kullanilmasiyla olusturu- @

lur. Ornegin haberin hazirlanmasi tam bir kurgu

isidir. Aktarilan olay veya goriisler, muhabirden
editdre, yazi isleri miidiiriinden genel yayin yonet-
menine gesitli sizgeclerden gecirilmekte ve her bi-
rinin dil ve igerik agisindan yaptiklar: diizeltmelerle
bir biitiin olugsmaktadir. Bu biitiinii olusturmak i¢in
su adimlar takip edilir: Parcalarin igerik yoniinden
iligkileri goz 6niinde tutulur. Muhatabin zihninde
hedeflenen etkiyi olusturacak parcalar segilir. Olus-
turulmak istenen etkiye uygun bir siralamaya goére
dizilir ve sunulur.

Ne Yapmali?

Medya okuryazar1 medyadaki her bir igerigin profes-
yonellerce kurgulanmis oldugunun farkinda olarak
bunu anlamaya ve analiz etmeye ¢aligmalidir. Bunun
i¢in su sorularin sorulmas: medya igerigini elestirel
degerlendirmeyi kolaylastiracaktir:

 Bu medya icerigini kim olusturdu?

o Bu medya igeriginin olusmasi hangi asamalardan
gegmistir?

o Igerigin kurgulanmasi siirecinde goz ard1 edilen, ak-
tarilmayan boyutlar var midir, bunlar neler olabilir?

« Bu medya icerigi hangi ifadelendirme teknikleri
kullanilarak olusturulmustur?

o Buigerik sunulandan daha farkl: olarak nasil kurgu-
lanabilirdi?

« Ben olsaydim bu igerigi nasil olustururdum? Hangi
boyutlar1 6n plana ¢ikarirdim?
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Medya Metinlerinin Amagsalligi

Her medya mesajinin igerdigi agik veya ortiik bir
amag vardir. Bu amag bir goriisii onemseme, 6n plana
gikarma, fark ettirerek yayginlastirma, bir iirtini veya
hizmeti tanitma, pazarlama vb. olabilir. Medya igerigi-
nin amaci su hususlarda etkili olur:

« Mesajin segimi

o Ses, goriintli ve metin segimi

« One gikarilan boyut

« One ¢ikarilmayan veya goz ardi edilen boyut

« Olayla ilgili gorisleri aktarilan kisiler

« Olayla ilgili oldugu halde goriisleri aktarilmayan
kisiler

» Tahsis edilen yer ve siire

Medya okuryazar1 medya icerigindeki amaci anlamak

ve analiz etmek i¢in su sorular1 sormalidir:

 Bu medya mesajini kim olusturmustur?

 Bu medya icerigi hangi amagla yayimlanmais olabilir?

« Icerik neden bu sekilde sunuldu?

o Bu husus neden 6ne ¢ikarilmis olabilir?

» Neden bu kisiden goriis alinmis olabilir?

« Goriigii alinabilecek bagkalar1 da yok muydu? Bu
kisilerle neden goriisiilmemis olabilir?

« Bu olayda hi¢ mi olumlu taraf yoktu?

« Belirtilmesi gereken olumsuz bir yon yok muydu?

« Olayin farkl1 bir boyutunu gosteren baska bir gériin-
tii kullanilamaz miyds?

 Bu medya igeriginin hangi pargasiyla aslinda bana
ne sdylenmek isteniyor?

Medya igeriginde Degerler

Kisinin sahip oldugu degerler belirli bir yasa kadar
yetistigi cevre ve bulundugu ortamla sekillenir, daha
sonralar1 bizzat kendisinin 6grenme, deneyim ve
distinmeleriyle farkli boyutlar kazanir. Bu degerler, ki-
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sinin karsilastig1 olgular1 ve olaylar1 degerlendirirken
kullandig: bir filtredir. Q
Medya ¢alisanlarinin sahip oldugu degerler igerik / ®
tiretim stirecinde ozellikle sunlar1 belirler: Q ‘ ( Q
» Bircok olaydan ve ozneden birini segmek: '
Milyonlarca benzerleri arasindan secilerek
sunulan haber ve programlarin, yayimla- p
e P X §
maya deger goriilerek tercih edilmis olma- O ' ' \ {

sini1 deger filtresinden ayirmak miimkiin

degildir. Ayrica konuyu ele alirken k_ % \

bagvurulabilecek onlarca ya da ytizlerce \

kisiden belirli kisilere bagvurulmast, belirli Qs ‘
kisilerin konuk olarak alinmasi belirli

birisinin soru ve yonlendirmeleriyle konuyu

irdeleyen tartisma yoneticisi olarak secilmesi p ‘;{)
gibi hususlar da yine degerlerle iliskilidir. Q &
o Segilen konunun one ¢ikarilan unsuru: Habere ®

konu olan olayin tercih edilmesi, 6ne ¢ikarilmaya

karar verilen boyutlar1 ve bunun haberlestirilme

bi¢imi bir degeri yansitir. Segilen fotograf, fotografin

alt yazisi, segilen goriintii ve ekrana getirilen spot

metinler bunun yansimalaridir. Bir sinema filminde

veya belgeselde de 6ne ¢ikarilan boyutlar ve bunlarin
sunum tarzi haberdeki gibi yine degerle iliskilidir.

o Konunun sunulacag tiir: Herhangi bir medya
igeriginin tiirtiniin bizatihi kendisi bir deger ifade
eder. Ornegin tartigilmast bile akla getirilmeyen bir
konunun bir tartigma programinda ele alinmast, o
konuyu artik tartisilabilir goren bir deger anlayisinin
gostergesidir. Ayni sekilde bazi filmler, dizi filmler,
eglence programlari gibi medya igeriklerinin bazi
medya organlarinda yer alirken bazilarinda yer ala-
mamasi da yine degerlerle ilgili bir durumdur.

o Konunun sunulus bicimi: Medya igerik tiirlerinin her
birinin kendine 6zgii birtakim yerlesmis bicimleri var-
dir. Ayrica bu bigimler de kendi iginde farkli 6zelliklere
sahiptir. Ornegin bir réportajda asgari olarak soran ve
sorulandan olusan iki kisinin diyalogu vardir. Ancak
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medya ¢alisani, muhatabina sordugu sorularryla muha-
tabindan fikir danisan, karsisindakiyle denk biri olarak
onunla tartisan ya da ondan iistte durarak sorgulayan
biri konumunda konuyu sunabilir. Segilen konum,
roportaji yapanin degerleriyle iliskilidir.

Medya okuryazar1 her medya igeriginde bir deger sunul-
dugunu bilir. Medya igeriginde sunulan degeri fark etmek
tizere su sorularin ya da benzerlerinin cevaplarini arar:

Bu igerikte vurgulanan degerler nelerdir?

Bu igerikte olumlu ya da olumsuz olarak dayanilan
degerler nelerdir?

Bu igerigin etkisiyle onemsemem gerektigini diisiin-
diigtim bir husus var mi?

Bu igerigin etkisiyle 6nemsedigim bir seye fazla
anlam yiiklemisim gibi bir hisse kapildim mi?

Bu igerigi okuyan, dinleyen ve izleyen birisi olarak
sempati duyabilecegim ne gibi hususlarla kargilagtim?
Bu igerigi okuyan, dinleyen ve izleyen birisi olarak anti-
pati duyabilecegim ne gibi hususlarla karsilagtim?

Her gecen glin gosteri
olan seyler ile olmayan
seyleri birbirinden ayirmak
zorlastyor. Bunun sonucunda
kilttrin séyleminin niteligi
de degisiyor. Din adamlari,
siyasetciler, doktorlar,
avukatlar, egitimciler ve
haberciler, kendi alanlarinin
gerekliliklerini kusanmaktan
ziyade iyi bir sovmenligin
gerektirdigi davranislara kafa
yoruyorlar.

Neil Postman

igerigin Eglencelestirilmesi

Ticari bir girisim olan medya, satti1 tiriiniin ilgi
gormesini, talep edilmesini ve alic1 bulmasini
ister. Bunu saglayabilmek i¢in ¢esitli metotlar
kullanir.

Ozellikle televizyonun etkisiyle medya icerikleri eglen-
ce agirhikh bir nitelige biirtinmiistiir. Medya igeriginin
en ciddi kismi olan haberler bile eglencelestirilerek
yayimlanmakta, savag haberleri dahi bazi fotograf

ve anekdotlarla magazin boyutu 6n plana ¢ikarila-
rak, miizik esliginde veya gesitli dikkat cekici gorsel
efektlerle sunulmaktadir. Bu durumu ifade eden 6zel
bir kavram da gelistirilmistir: bilgilendirici eglence veya

/4

enformatik eglence.

Bu eglencelestirme ¢abasinin bir uzantisi olarak ga-

65

zetelerin Internet siteleri ve bazi haber siteleri, oku-
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yucuyu ¢ekebilmek ve olabildigince uzun siire sitede
tutabilmek i¢in cinselligi ve kadin bedeni teshirini
kullanmaktadirlar. Bu durum, igerigin eglencelestiril-
mesinden ¢ok daha otelere uzanan bir probleme isaret
etmektedir. Haberlerle birlikte medya igerigi pornog-
rafik hale getirilmektedir.

Hangi Programda Nasil Bir Medya Pili? N\

Tabloda yer alan medya dili ozelliklerini, ilgili oldugunu diisiindiigiiniiz medya
tiirii veya programi kutucugunda isaretleyin. Cevaplarimzi grupla tartisin.

Kadin programlari
Cocuk programlari
Tartigma programlari

Reklamlar
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Internet ve
Yeni Medya

Klasik medya olarak siniflandirilan gazete, dergi, radyo
ve televizyon yayinciliginin 6tesinde alternatif bir
medya olarak islev kazanan Internet ve taginabilir bilgi
iletisim teknolojileri tiim diinyada yayginlik kazanmaya
baglamigtir.

Bu boliimde;

« alternatif medyanin ne oldugu,

« Internet'in temel 6zellikleri ve imkanlari,

o Internet kaynakli sorunlar,

« taginabilir bilgi iletisim teknolojilerinin olusturdugu
imkan ve tehditler

hakkinda bilgi verilmektedir.




Medyanin Alternatifi Olur mu?

Klasik medya; yerel, ulusal ya da uluslararasi 61-
cekte yayin yapan gazete, dergi, radyo, televizyon ve
sinemay1 igerir. Medyanin bu geleneksel araglariyla
yayin yapmak ve icerik belirleyici olarak imkan elde
etmek i¢in hem sermaye hem de 6rgiitlenme agisin-
dan ciddi bir giice sahip olmak gerekir. Internet’in
yayginlasmasiyla bu giice sahip olmayanlara yeni
bir alan agilmis oldu. Kiigiik gruplarin, bagimsiz
arastirmacilarin, akademisyenlerin veya haber
sektoriiyle ilgili olup sesini duyurmak isteyenlerin
vb. kendilerini ifade edebildikleri bir alan olarak In-
ternet, alternatif medya alanini olugturdu. Internet,
birbirine bagli milyonlarca bilgisayardan ve bilgi-
sayar aglarindan olusan biiytik bir agdir. Bu ag bir
medya ve iletisim aracidir. Klasik medyanin sahip
oldugu teknik imkénlarin bir¢oguna sahip olmanin
yani sira yeni birtakim 6zellikleri de biinyesinde
barindirir.



Internet’in alternatif medya olarak temel ozellikleri

sunlardir:

« Klasik medyanin gerektirdigi oranda finans ve 6r-
giitlenme giiciine ihtiya¢ duymaz.

o Is rolleri ve yonetim bigimi itibariyla piyasa kogul-
larina uyumlu bir yapilanma zorunlulugu olmadan
varligini stirdiiriilebilir.

o Kérini azamilestirme hedefiyle ¢aligmaz.

o Gelir kaynagi olarak reklamlara ihtiya¢ duymaz
veya reklam gelirine ihtiya¢ duymayacagi bir diizen
olusturmaya calisir.

o Klasik medya yapilanmasindan kaynaklanan ¢ikar ilis-
kilerinin engelledigi haberleri dolasima sokmaya ¢alisir.

« Klasik medyayu elestirel bir yaklagimla takip ve ana-
liz eder.

o Tekzip mekanizmasini yogun bir sekilde kullanmay1
tesvik eder.

o Yalan ya da yanlis yapilmis haberleri dogru haliyle
yeniden haberlestirir.

« Haber olarak giindeme gelmeyen hususlar: giindeme tasir.

« Seckin izleyici, dinleyici ve okuyucularin disindaki
kesimlere de ulagmay1 hedefler.
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Yeni Bir Medya: internet

Internet, kullanim yerine gore hem kisiler arasi
iletisim hem de kitle iletisim arac1 olarak iglev goriir.
Sinirsiz alana sahip olmasi nedeniyle alternatif igerik-
lerin timiiniin yer almasina ve isteyen herkesin icerik
belirleyici olarak katilabilmesine imkan verir.

Bireyler ve kuruluslar, klasik medyanin topluma sundugu
haber ve eglence igeriklerini burada sunabilirler ve ayn1
zamanda burada bulabilirler. Bireyler arasi iletisim ile
kitle iletisimini bir arada sunan farkl bir iletisim ortami
olusturabilirler. Internet’in yeni bir medya olarak sahip
oldugu baz1 6zellikler su sekilde siralanabilir:

o Hem es zamanli hem de zaman sinirlamasi olmak-
s1zin kisiler arasi veya herkese acik iletisime imkan
Verir.

« Telefon ve sohbet programlariyla es zamanly, yiiz
yiize ve ucuz maliyetle iletisim kurulabilir.

o Isteyen herkes ya da her kurum icerik belirleyici
olabilir. Ozellikle bireylerin, kiigiik topluluklarin ve
klasik medyada kendisine yer bulamayanlarin alter-
natif var olus zeminidir.

o Igeriklerin yayimlanmast i¢in alan sinir1 olduk¢a
esnektir.

o Ulagilabilirligi yiiksektir. Ucretsiz olarak ya da ¢ok
diisitk maliyetlerle diinyanin her yerindeki igerige
ulasilabilir.

« Filtreleme vb. teknik imkénlarla yayina miidahale
edilmeye ¢alisilsa da sansiir ya da denetimin en az
oldugu medya ortamudir.

o Igerik paylagimi igin biiyiik bir yatirim gerektirmez.

» Medya kurulusu olmak i¢in 6zel bir kurum yapi-
lanmas1 gerektirmez. Internet ortaminda her birey
kendi bagina bir medya kurulusu sahibi olabilir.

« Klasik medyanin tiimiinde tekrar eden igerigin ve
bilginin yani sira bireylerin ya da kiigiik toplulukla-
rin sundugu farkli ve yeni igeriklere ulagilabilir.
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« Etkilesime uygundur. Okuyucu, dinleyici ve izleyici-
lerle aninda iletisim kurulabilir.

Internet sahip oldugu bu 6zelliklerle giderek klasik
medya igerigini belirlemede de etkin olmaktadir.

internet’in
Alternatif igerikleri Neler?

Internet kullanimuyla ilgili aligkanliklar ve tercihler
dikkate alindiginda Internet’te sunulan igeriklerde
sunlarin one ¢iktig1 goriilmektedir:

o Kisisel web siteleri: Belli bir yillik ticret karsiliginda
sahislarin istedigi her tiirlii igerigi yayina soktuklar1
Internet sayfalaridir. Sitenin tasarimi ve hazirlan-
mast i¢in belli bir 6deme yapilmasi gerektiginden
¢ok tercih edilmese de tasarim ticretlerinin azalmasi
nedeniyle giderek yayginlasmaktadir.

o Bloglar: Bazi kuruluglarin ticretsiz kisisel web site-
si olusturulmasina ve yaymina imkan sunduklari
Internet siteleridir. Blog ad1 verilen bu
uygulamayla hazir tasarim ve
yazilim sablonlari kullanarak  gghtet ve Oyuniar Alisveris ve
Internet erisimi olan her mes3jlasma hankaciik
birey, kendi adina ve
istedigi igerikle yayin Kisisel web
yapabilmektedir. Siteleri

, Mobil
o Oyunlar: ““‘ak““ iletisim

Internet'in 6nemli

kullanim islev- szﬁ%?‘

lerinden birisidir. L B Kurumsal siteler
Hayal karakter Elektronik posta  o9r

yaratma oyunlar1 (FRP), (e~posta)

ti¢ boyutlu video oyunlar,
strateji oyunlari, sans oyunlari, klasik
bulmaca, sudoku, yapboz vb. tiirleri vardir.

o Sosyal aglar: Internet’te iiye olarak dahil olunan
iletisim ve paylasim ortamlaridir. Bunlarin her
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birinin kendine 6zgii 6zellikleri vardir. Bazilar1 video
paylagim aglaridir. Bazilar1 hem yazili hem sézli

hem de goriintiilii paylasima imkén verir. Bazilarrysa
sadece sinirli sayida kelime veya karakterle yazisma-

ya imkén verir. Sayisiz iletisim ve paylagim aglarinin
en bilineni ve en ¢ok kullanilanlarindan bazilari
sunlardir: Deviantart, Facebook, Myspace, Twitter,
Youtube vb.

Elektronik posta (e-posta): Internet iizerinde insan-
lar arasinda bilgi aligverisini saglayan ve en yaygin
kullanilan Internet uygulamasidir. Elektronik posta
ya da kisa adiyla e-posta veya e-mail, bilgisayar agla-
rinda kullanicilarin birbirleriyle yazili olarak haber-
lesmesini saglayan bir yoldur. Ayrica e-posta kulla-
nicilarinin birbirleriyle iletisim kurduklar: elektronik
posta gruplari da vardir.

Sohbet ve mesajlasma: Internet anlik iletisime imkan
verir. Hem yazili hem sesli hem de goriintiili ileti-

sim islevleri olan sohbet ve mesajlasma programlari,
Internet’in en fazla ragbet géren imkanlarindan biridir.
Sosyal aglar bu islevi de biinyelerine katmalarina rag-
men kullanicilar tarafindan héld ragbet gormektedir.

s

~
internet Adresini Okumak

Bir internet adresi ilk bakista kullaniciya resmi, sivil, kisisel, kurumsal, ulusal vb. ne
tir bir site oldugu konusunda fikir verebilir. internet adresleri genel olarak dért
bolimden olusur: servis ismi, kurumun ismi, site tiir kodu ve iilke kodu.

Servis ismi: Internet adresinin verdigi Kurumun dahil oldugu grup kodu: Site-
hizmet tipi ya da sitenin yazilim 6zel- nin déhil oldugu kurum tiirii. Ornegin
ligi. Ornegin www, ftp, gopher. gov, org, com.

N T

www.aile.gov.tr

"4 +

Ulke kodu: Sitenin hizmet sundugu, ait ol-
dugu ya da yaym yaptig1 iilkeyi temsil eden
iki harflik kisaltma. Ornegin de, fr, tr.

%




o Mobil iletisim: Internet {izerinden {icretli ve {icret-
siz olmak tizere sabit telefonlarla ve cep telefonla-
riyla goriisme yapma imkéani bulunmaktadr.

o Alisveris ve bankacilik: Bazi bankacilik islemleri
Internet’ten yapilabilmektedir. Ayrica sanal maga-
zalardan aligveris yapmak, ikinci el tiriin almak ya
da agik arttirmalara katilmak da miimkiindiir.

o Kurumsal siteler: e-devlet uygulamasina gecis-
le tiim resmi kurumlarin bir web sitesi olmasi
zorunlu hale gelmistir. Kurum hakkinda genel
bilgiler, gérev ve sorumluluklari, verdigi hizmetler,
yoneticileri, iletisim bilgileri gibi kurumla ilgili
temel bilgiler bu Internet sitesinde bulunmak
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Kimler internet Kullaniyor?

2013 489 59,3 387
2014 538 63,5 441
2015 559 658 46,1
2016 61,2 70,5 51,9
2017 66,8 751 587
2018 729 80,4 655
TUIK, 16-74 Yas, Hanehalki Bilisim

Teknolojileri Kullanim Arastirmasi
Sonuglari, 2013-2018

zorundadir. 2012 Temmuz ayinda ytiriirliige giren yeni

Ticaret Kanununa

gére denetime tabi internet’te kullanilan 6nemli
sirketlere de web grup veya tiir kisaltmalari:
sitesi laarulmast com:: Ticari kuruluslar

. edu: Yiksek 6gretim kurumlar
zorunlulugu getiril-

gov: Resmi kuruluslar

mistir. Ayrica birgok |[W¥PE ilkégretim ve orta egitim
farkl kurum tirti de  [NAIRIET

urun ve hizmetlerini AR CIEHET

tanitmak duyurmak net: Ag (network) servis sunuculari
.. org: Siyasi partiler ve kar amaci

ya da vermek tizere

Internet sitesi yayini

yapmaktadir.

tv: Televizyon kanallari

Cin'de bir Kitap Cikwug!

Bilgi edinme kaynag olarak da kullanilan Internet
araciligryla sunlara ulagilabilir:

« Resmi ya da sivil kurum ve kuruluslarin bilgi kay-
naklar1

o Universiteler, kiitiiphaneler, cesitli aragtirma ku-
ruluslar1 ve devlet kurumlarinin ellerinde bulunan

Bazi iilkelerin internet’te
kullanilan kisaltmalar::
ca: Kanada

de: Almanya

fr: Fransa

gr: Yunanistan

nl: Hollanda

tr: Tirkiye

uk: ingiltere

glUtmeyen vakif, dernek gibi sivil toplum kuruluslan

basili kitaplar, yazma eserler, raporlar ve dokiimanlar

o Diinyanin herhangi bir yerinde yapilan aragtirmala-

rin raporlar1 ya da yayimlanan kitaplar
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« Diinyanin herhangi bir yerindeki bir toplanti, kon-
ferans, seminer vb. (es zamanli olarak ya da arsiv
kayitlarindan)

« Klasik medyada 6zet halinde verilen her tiirli habe-
rin ve bilginin detaylari, goriintiileri ve ses kayitlar

Internet sagladig: biitiin bu faydalara ragmen, iste-
yenin istedigi bilgiyi denetimsiz bir sekilde dolasima
sokabilmesine imkan verdigi igin haber ve bilgi giiven-
ligi acisindan dikkat edilmesi gereken bir kaynaktir.
Ornegin mutlaka doktorun tavsiye ve denetimi ile
kullanilmasi gereken bir tedavi yontemi Internet’ten
ogrenilerek uygulanabilir. Bu yiizden saglik agisin-
dan ciddi sorunlarla kars: karsiya kalinabilir. Benzer
sorunlar Internet’ten ulagilabilecek diger tiim alanlar
icin s6z konusudur. Bu sebeple Internet’i bilgi kaynag:
olarak kullanirken dikkat edilmesi gereken énemli
hususlar vardir:

« Site igerigini kim ya da kimler hazirlams-
tir? Bu kisilerin igerigin dogru ve gegerli
olduguna dair giiven verecek alt yapilari
ve yeterlilikleri var midir?

o Site icerigi kim ya da kimler tarafindan ve
ne diizeyde denetlenmektedir?

« Site yetkililerine ulagilmasini saglayacak
adres ve diger iletisim bilgileri sitede yer
almakta midir?

« Site ne amagla yayin yapmaktadir?

« Site igerigi giincel midir? Bilgiler en son
ne zaman gilincellenmistir? Giincelleme

tarihi ayr1 ayr1 her metin icin verilmis
midir?

Sitede yer alan bilgilerin kaynag: belirtil-
mis midir?

Ayni konuda farkli bilgiler igeren siteler
var mi1? Verilen bilgiler diger sitelerdeki-
lerle gelisiyor mu?
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4 .
16-74 yas grubu bireylerde
internet kullanma orani
2012
B 16-74 yas grubu bireylerde
bilgisayar kullanma orani
2011 : S
I Internet erisimi olan hane
orani
2010
TUIK, Hanehalk: Bilisim Teknolojileri
S 36 38 40 42 44 46 48 50 Kullanim Arastirmast Sonuglari, 2010-2012.
Kullanwm Hatalan...

Internet bircok imkan sunmasinin yani sira bazi sorun-
lara da yol agabilmektedir. Bunlardan en 6nemlisi agir:
Internet kullanmudir. Bu durum, bilgisayar bagimlilig,
Internet bagimlihigi, problemli Internet kullanimi gibi isim-
lerle de anilir. Tipik bir Internet bagimlist haftada 40-80
saat arasinda bilgisayar baginda kalir ve araliksiz 20 saate
kadar bilgisayar basindan kalkmayabilir.

Asirt Internet kullanim kisilerde su sorunlara yol agabilir:

« Internet ekseninde kurulan yasam genellikle kont-
rolsiiz ve daginiktir. Bu nedenle aile, okul, is ve ar-
kadas gevresiyle sorunlar yasanabilir veya kariyerle
ilgili firsatlar elden kagirilabilir.

o Agir1 Internet kullanilmasi bagimliliga déniisebilir.
Ayrica uyku diizeni bozulur, bu sebeple uyaric1 mad-
de kullanmaya, asir1 kahve ve kafein igeren iiriinler

Glvenli internet
hem internet’i kullanan
kisinin kullanimiyla hem de
dogru, kaliteli ve islevsel ni-
teliklere sahip saglkliicerige
ulasmayla ilgili tedbirleri

tiiketmeye baglanir. Dolayisiyla bagimliliga bagh
olarak hem fizyolojik hem psikolojik hem de
psikiyatrik rahatsizliklar olusabilir.

o Artik bir hastalik olarak kabul edilen Internet

bagimlilig1 ayrica baska psikiyatrik bozukluklar:
da harekete gegirebilir.

o Internet ve ozellikle video oyun oynamak beyinde
tiziksel hasarlara sebebiyet verebilir ya da zihinsel me-
lekelerin kullanimini olumsuz etkileyebilir.

- 51
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« Hayatinin biiyiik bir kismini Internet’te gegiren kisi,

Givenli internet gercek sosyal hayattan ve kisiler arast iliskilerden

konusunda
Bilgi Teknolojileri ve iletisim
Kurumu basta olmak tizere
bircok resmi ve sivil kurum ya
da kurulus, bireyleri ve aileleri
uyarici ¢alismalar yapmak-

kopabilir.
o Internet’te kurulan dostluklarin gercek

hayata tasinmast, ciddi tehditler ve tehlikeler
yasanmasina neden olabilir.

Givenli internet

Giivenli Internet, saghikli, dogru ve giivenilir igeriklere
ulagilabilen bir Internet ortam1 anlamina gelir. Ancak
Internet’ten kaynaklanan bazi tehditler bulunmaktadr:

o Cocuklara yonelik tehditler: Internet cocuklarin
potansiyellerini agiga ¢ikarmalar: ve kendilerini
zenginlestirmeleri agisindan bir¢ok olumlu imkanlar
sunmakla beraber birtakim riskler de barindirir. Or-
negin ¢ocuklarin yas ve gelisim diizeylerine uygun
olmayan icerikler, gesitli sekillerde tehdit veya taciz,
ozel bilgilerin paylagimyi, ailenin onaylamayacagi
kisilerle tanisma, sifre ve kisisel bilgilerin elde edil-
mesiyle dolandiricilia maruz kalma, bilgisayardaki
verilere zarar verme, viriis vb.

Kisisel hayat, mesleki veya ticari bilgiler: Internet
tizerinden yapilan yazigmalar, bankacilik islemleri,
aligverisler, kisisel site ve bloglarda yayimlanan bil-
giler araciligiyla kotii niyetli kisilerin eline Internet
kullanicilarinin kisisel bilgileri (kimlik bilgileri,
kredi kart1 ve banka hesap bilgileri vb.) gegebilir.

Kullanilan bilgisayar: Saghkli igeriklere ulasmayi

¥ engelleyen ve ulasildiginda da tehdit olusturan bazi
riskler bulunmaktadir. Bunlardan en énemlisi vi-
riislerdir. Internete ulasmayi saglayan programlarin
viriislerden korunmasi gerekir. 2011'de yapilan bir
aragtirmaya gore zararli yazilimlar (malware) tiretme
konusunda Tiirkiye diinya siralamasinda yedinci
sirada yer almaktadir. Istenmeyen e-posta (spam)
yayan iilkeler arasinda ise ikinci siradadir. Ulkemiz
Internet kullanicilar1 istenmeyen e-postalarin dagi-
timina bilerek veya bilmeyerek aracilik etmektedir.
Istenmeyen e-postalar bilgisayarlara zarar verebilen
viriisleri en ¢ok tasiyan Internet igeriklerindendir.




Internet ortaminda kullanicilarin ¢oklugu, kullanim
amaglarinin farkliligi, denetimin yetersizligi, teknolo-
jik gelismenin hiz1 vb. sebeplerle mutlak anlamda bir
giivenligin saglanmasi neredeyse imkansizdir. Ancak
cesitli suglari tesvik eden ya da bunlara ulagilmasini
kolaylastiran iceriklere sahip sitelerle ilgili olarak asa-
gidaki Oneriler uygulanirsa giivenlik sorunlar: asgari
diizeye diistiriliir:

o ihbar@ihbarweb.org.tr elektronik posta adresine
ihbarda bulunmak

« 0312 582 82 82 nolu telefona ihbarda bulunmak veya
11997 kisa mesaj gondermek

« http://www.ihbarweb.org.tr adresindeki formlar1
doldurarak ihbarda bulunmak

o Ilge savailigina bagvurmak

« 155 numarali telefona ihbarda bulunmak

« Siber Suglarla Miicadele Sube Miidiirliigiine ihbarda
bulunmak

o Ilgili siteye hizmet veren Internet servis saglayicisi
sirkete, cep telefonu sirketine veya web hizmetine
bildirimde bulunmak

« (Kimlik ¢alinmasi ya da dolandirilma s6z konu-
suysa) siber@egm.gov.tr elektronik posta adresine
bildirimde bulunmak

internet ve Qocuk

Yeni bir teknoloji olan Internet’i cocuklar ve gengler,

yetiskinlerden daha fazla kullanmaktadirlar. Cocukla-

rin ve genglerin Internet’i kullanma amaglary genellikle

sunlardir:

« Bilgi kaynaklarina ulasmak

o Elektronik posta okumak ve gondermek

o Film izlemek, kaydetmek ya da satin
almak

Internet ve Yeni Medya e|e 53
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Cocuklan Internet’in « Fotograf, video vb. gorsel malzeme temin etmek

zararlanindan koruma | ¢ Miizik dinlemek, kaydetmek ya da satin almak
hakinda daha fazla « Oyun oynamak

bilgi icin ayrica bk. N ORI
AEP Bilingli Medya

Kullanim kitab, « Sosyal medya sitelerinden diger insanlarla iletisim

Medya ve Cocuk kurmak

bélimii ve Hayatin o Televizyon izlemek

ik Ceyregi (0-18 « Kendi adina site hazirlamak
Yas Gelisimi) kitab, « Cinsel icerikli sitelere ulagsmak

Cocuk Yetistirmede

— Guncel Konular . T . o
6 bolimi. istedigin Zaman, istedidin Yerde...
Internet teknolojisindeki gelismelere paralel olarak
diinyamiza giren tasinabilir bilgi iletisim teknoloji-
leri, cep telefonu, miizik ¢alar ve video oynaticilar,
cep bilgisayarlari, taginabilir elektronik

erigsim: Herhangi bir vasitayla kiitiiphaneler gibi araglar: kapsar. Tasinabilir
Internet ortamina baglanma. bilgi iletisim teknolojilerinin baz1 6zellikleri
erisim saglayici: internet’e eri- sunlardir:

sim olanagi saglayan isletmeler.

o . o Sesli, goriintiilii ve yazili iletisim kurulabi-
icerik saglayicr: Internet’te her

e A lir.
tirld bilgi veya veriyi ureten,
degistiren ve saglayan kisi ve « Kisiler arasi iletisim araci olarak kullanila-
kuruluslar. bilir.
yer saglayici: internet ortamin- | o Parkta, otobiiste, okulda vs. herhangi bir
da hizmet ve icerikleri barin- yerden herhangi bir zamanda televizyon iz-
diran sistemleri saglayan veya leme, Internet medyasina ulagma ve igerik
isleten gercek veya tlizel kisiler. olusturma imkan1 sunar.

bir web sayfasl. islevleriyle yeni bir iletisim ortaminin ve
kiiltiriiniin olugsmasini saglar.

gtemet ortami: Ulasilan her | , Coklu araclar olmalar1 dolayisiyla ¢oklu

o Iste, okulda, yolda, arkadas ortaminda,
misafirlikte vs. her yerde kullanima agik ol-
dugundan insani iliskileri de etkileyebilir.
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Tiirkiye Genelinde Hanelerde YIL
Bilisim Teknolojileri Sahipligi (%)

Masalisti bilgisayar (PC)

30,5 27,6 25,2 20
Tasinabilir bilgisayar (Dizustt, netbook) 31,4 40,1 432 36,4
Cep telefonu (Akilli telefonlar dahil) 937 96,1 9,8 96,9
Oyun konsolu (playstation vb.) 379 56 53 5,6
Sabit hath telefon 50 34,6 29,6 25,6
Dijital fotograf makinesi / kamera 73 27,2 23,4 20,6
DVD /VCD / DivX oynatici 28,1 29,2 25,0 204
internete baglanabilen TV 30,6 12,4 20,9 24,6
Yukaridakilerden higbirine sahip olmayan hane 3,1 18 15 3,5

orani

TUIK, Hanehalk: Bilisim Teknolojileri Kullanim Aragtirmasi Sonuglari, 2013-2016.
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Asagida Internet adreslerinin sonunda yer alan kisaltmalar verilmistir. Bu
kisaltmalarla agiklamalarini eslestirin.

DD mDoeEEoeE

Ticari kuruluslar Askeri kuruluglar
Ag (network) servis sunuculari Yiiksek 6gretim kurumlari

Siyasi partiler ve kar amaci giitmeyen [lkdgretim ve orta egitim
vakif, dernek gibi sivil toplum kuruluslar: kurumlar1

Resmi kuruluslar Televizyon kanallar:

Bu Siteye Giivenebilir miyim? N\

Bilgi edinme ya da haber alma amag¢h kullanabileceginiz bir Internet sitesi
belirleyin. Bu siteyi asagidaki sorular cercevesinde degerlendirin.

o Site icerigini kim ya da kimler hazirlamistir? Bu kisilerin icerigin dogru ve ge-
cerli olduguna dair giiven verecek alt yapilari ve yeterlilikleri var midir?

o Site igerigi kim ya da kimler tarafindan ve ne diizeyde denetlenmektedir?

o Site yetkililerine ulasilmasini saglayacak adres ve diger iletisim bilgileri sitede yer
almakta midir?

o Site ne amagla yayin yapmaktadir?

« Site igerigi giincel midir? Bilgiler en son ne zaman glincellenmistir? Giincelleme
tarihi ayr1 ayr1 her metin i¢in verilmis midir?

« Sitede yer alan bilgilerin kaynag1 belirtilmis midir?

o Ayni konuda farkl bilgiler iceren siteler var m1? Verilen bilgiler diger sitelerdeki-
lerle gelisiyor mu?

J
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Acaba internet Bagmlist miymm? N

Asagida Internet bagimhihgi konusunda hazirlanngs bazi ifadeler sunulmustur. Kendi-
nizi degerlendirerek sizin icin en uygun oldugunu diisiindiigiiniiz cevabi isaretleyin.

ifadeler

Hicbir zaman

1. Internet kullanmak beni rahatlatiyor.

2. internet olmasaydi zamanimi nasil gegirirdim bilmiyorum.

3. Kendimi hicbir yerde internet'teki kadar 6zg(ir hissetmiyorum.

4. Internet olmadan giinliik hayatimi siirdiirmem imkansiz.

5. Mutsuz oldugum zamanlarda internet’e baglanmak bana iyi geliyor.
6.Baglanti licretlerine asir bir zam gelse bile internet'i kullanmama engel olmaz.
7. internet'te gegirdigim siire konusunda konusmaktan hoglanmam.

8. Hicbir glic Internet kullanmama mani olamaz.

9. Planladigimdan ¢ok daha uzun siire internet’e bagli kaliyorum.

10. Internet'te gecirdigim zaman nedeniyle ailemi ihmal ettigim oluyor.

11. Yeni arkadaslik iliskilerimi internet araciligiyla kuruyorum.

12. Etrafimdakiler internet'te gecirdigim siire nedeniyle sikayetci oluyorlar.
13. internet'te gecirdigim zaman nedeniyle islerimi ihmal ettigim oluyor.

14. Yapacak baska islerim olsa bile maillerimi kontrol etmeden duramiyorum.

15. Baskalari ile birlikte olacagima internet'te olurum daha iyi.

16. internet kullanma aliskanligim hakkinda bir sey séylendiginde rahatsizlik
duyuyorum.

17. Internet’e baglanamadigim zamanlarda gergin oluyorum.
18. Internet olmasaydi hayat sikici olurdu.
19. internet'teyken rahatsiz edilmek beni asir huzursuz eder.

20. internet’e baglanacagim diye uykusuz kaldigim oluyor.

21. Giinliik islerim sirasinda kendimi internet’e girmeyi hayal ederken buldu-
gum oluyor.

22. internet’i kullanma siiremi kisaltma cabalarim basarisiz oluyor.

“Stk sik” ve “her zaman” cevaplari cogunluktaysa dikkat edin, tehlike sinyalleri geliyor demektir.

Internet Bagimhig: icin Bakirkdy Ruh ve Sinir Hastahklar: E. A. Hastanesi Internet Bagimhilig
Poliklinigi'ne miiracaat edebilirsiniz. (Tel: 0212 409 15 15)

(www.http://bakirkoyruhsinireah.saglik.gov.tr/)
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Reklamin
Awmag ve Stratejileri

Reklam, bir ikna teknigidir, tanitimdir, pazarlamadir.
Profesyonellerce hazirlanmis kendine has dili olan bir
medya igerigidir. Tiiketim aligkanliklar1 ve deger kabul-
leriyle giindelik hayat1 etkileyebilir. Mali kaynak olmas1
dolayisiyla medya isleyisini de etkileme giiciine sahiptir.

Bu boliimde reklamin;

o ne oldugu,
« nigin yapildig,

ozellikleri,

nasil hazirlandigy,

medya ile iliskisi,
o tirleri,

o tiiketim kiiltiirii ile baglantisi ve

aileye etkileri

ele alinmaktadir.




Nedir Bu Reklamlar?

Reklam, bir tanitim ve pazarlama faaliyetidir. Bir is,
diisiince, amag, liriin, hizmet vb’nin alim, satim veya
kiralanmasini saglamak, gelistirmek, yaymak yahut rek-
lamcinin istedigi bagka etkileri olusturmak amaciyla ya-
pilir. Profesyonelce hazirlanmus yazils, sesli ve goriintiilii
reklamlar gazete, dergi, radyo, televizyon ve Internet gibi
medya mecralarinda yer ve siire satin alinarak yayimlanir.

Reklam Nigin Yapilir?

Reklamin en genel amaci izleyenleri, dinleyicileri ve oku-

yuculari ikna ederek bir seyin (diistincenin, malin, hiz-

metin, irliiniin vb.) talep edilmesini saglamaktir. Reklam

sayesinde diistince, mal, hizmet, tirtin vb. ile ilgili olarak

sunlardan bir ya da birkagi saglanmaya ¢aligilir:

o Satin alinmasi

o Talep edilmesi

« Kalitesi, yarar1 ve avantajlar1 hakkinda muhataplarin
bilgilendirilmesi

« Daha fazla kullanilmas:

o Tercih edilmesi ve tercihin devamlilig

« En az bir kez denenmesi

o llgililere hatirlatilmasi

« Prestij ve sayginlik kazanmasi

 Marka degeri kazanmasi

o Tiiketicinin zihnine marka ve onun 6zelliklerinin
yerlesmesi
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Reklamin (zellikleri Nelerdir?

Reklam metinleri, reklam verenin temel amaclar1
dogrultusunda reklamcilar tarafindan profesyonelce
hazirlanir. Reklam denilen bu profesyonel mesaj iireti-
minin kendine 6zgii 6zellikleri vardir.

Kurgu

Reklam mesaji ikna edici, gliven uyandiricy, etkileyici
ve kolay hatirlanabilir sekilde kurgulanir. Bunu sagla-
mak i¢in sasirtic1 olmaya, en az kelimeyle en fazla me-
saj1 iletmeye, kolay algilanabilir olmaya, ikna teknikleri
kullanilmaya galigilir. Ayrica yayimlanacak mecranin
yazi, soz, miizik ve goriintii gibi teknik imkénlar: da
goz oniinde bulundurulur.

Mecra
Reklamin yayimlanacagi mecranin segimi (radyo, televiz-
yon, Internet, gazete, dergi vs.) ve bu mecrada reklamin ne
zaman yayimlanacaginin belirlenmesi reklam mesajinin
tiretim siirecinde 6nemli bir unsurdur. Ciinkii reklami
yapilan tirliniin benzer tirtinler arasindan 6ne ¢ikmast,
dikkat cekmesi ve fark edilmesi hedeflenir.

Yer ve Siire
Reklamlar gesitli medya mecralarinda yer ve siire
satin alinarak yayimlanir. Dolayisiyla reklamin
amacini en yiiksek diizeyde ve en az zamanda
gerceklestirmek hedeflenir.

Deger Vurgusu

Uriin veya hizmet tanitiminda manevi degerlerin
esas alinmasi reklamlarin 6nemli bir 6zelligidir.
Uriin veya hizmetin temel 6zelliklerinin yanin-
da bunlarin alinmasiyla elde edilecek manevi
degerler 6n plana ¢ikarilir. Mutluluk, giizellik,
kendisiyle barisik olma, basarili olma gibi. Boy-
lece reklamlar verdigi deger mesajiyla, tasidig:
dil ve felsefe ile kendine 6zgii bir diinya algisi
olusturur.
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Reklameilarn Dikkat Ettikleri...

[s diinyasinda ¢ok sayida isletmenin oldugu ve bun-
larin siirekli bir bigcimde digerlerinin dniine gegerek
karliligini arttirmak istedikleri diisiiniildigiinde
reklamlarin ne denli 6nemli oldugu anlasilacaktir.
Tiiketiciyi ikna etmek ve kendi markalarinin satisin
yapmak isteyen isletmeler hem reklamlarin iiretimi
i¢in reklam ajanslarina hem de yayimlanmasi i¢in
medya araglarina 6nemli miktarlarda 6deme yapmak-
tadirlar. Hazirlanmasi ve yayimlanmast igin biiyiik
miktarlarda harcama yapilan, kendine 6zgii amaglari
ve bu amaglar1 gerceklestirmek tizere olusmus bir dili
olan reklamlar profesyonel calisanlar tarafindan bir¢ok
husus dikkate alinarak iiretilir:

o Her reklam 6zel bir titketici kitlesine (kadinlar, ¢o-
cuklar, gengler vb.) yonelik hazirlanir.

« Mesajlar profesyonel reklam ajanslar1 ve yazarlar1
tarafindan hazirlanir.

 Mesajlar ve ilgili gorseller dikkat ¢ekici, ilgi ve istek
uyandirici bir bigimde olusturulur.

 Mesaj tiiketicinin aklinda kalmast i¢in kisa, 6z, sade,
anlagilir bir sekilde olusturulur.

 Mesajin hatirlanabilir, anlasilabilir, inandiric1 ve
bilgilendirici olmasina dikkat edilir.

 Ana mesaj dogrudan tiiketicilerde karsilik bulabile-
cek sekilde diizenlenir.

o Her reklam bir digerinden daha farkli ve akilda ka-
lic1 olmaya caligir. Bu durum reklamlarda genellikle
sira dis1, mizahi vb. olaylarin islenmesine neden olur.

Reklamin Hazirlanma Siireci

o Reklam veren, reklamin hazirlanmasi i¢in bir reklam
ajanstyla anlasir.

« Reklam ajansi piyasa arastirmalarini, insanlarin
ilgilerini, beklentilerini, egilimleri, reklam veren
firmanin beklentilerini vb. birgok unsuru degerlen-
dirir. Ana hatlariyla birkag alternatif reklam icerigi
belirler.
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o Belirlenen reklam icerikleri reklam veren kurumun tem-
silcileriyle birlikte tek segenege indirilir, igerik cercevesinde
kullanilacak esaslar, degerler, biitge vb. belirlenir.

 Reklam ajansi reklam kampanyasinin ana hatlarin
hazirlar ve reklam verene onaylatir.

« Reklamin yayinlanacagi mecralarin yapisina uygun
bir dil ve kurgu ile reklamlar hazirlanir. ——

Hazirlanan reklamlarin ne zaman ve nasil yayim reklam kampanyastni
o Hazirlanan reklamla € zaman ve nasil yay: hazirlama

lanacagi konusunda medyanin reklam birimleriyle - <
. reklam mecralarini
anlagma saglanir. belirleme

« Reklam medyada yayimlanmaya baslar. .

« Reklamin yayimlandig1 medya organinin reyting R

ve tiraj 0l¢timleri ile reklam veren ve reklam ajansi medyayla
anlagmalari yapma

arasinda belirlenmis kriterler dikkate alinarak takip, .

analiz ve degerlendirme yapilir.
yayimlama J

sonuclari takip ve
degerlendirme |

arastirma

alternatifler
olusturma

tek secenege karar
verme

4
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Birbirinden Asla Vazgegemeyenler:
Medya ve Reklam

Medya ve ekonomik hayat arasinda giderek karmagik
hale gelen bir ag bulunmaktadir. Medya ve isletmele-
rin dahil oldugu bu ag igerisinde reklamlar ekonomik
agidan onemli bir konuma sahiptir. Zira medya, ilgi
cekici yayinlar yaparak takipgilerini arttirdiginda
(okuyucu, dinleyici, izleyici) daha fazla tiiketiciye
ulagmay1 saglayabilmektedir. Tiiketicilerin medya
kurulusunu tercih etmesi ve bunun artarak devam
etmesi ise igletmelerden daha fazla reklam alabilme-
lerini saglamaktadir. Dolayisiyla medya ve isletmeler
arasinda reklam tizerinden karsilikli bagimlilik iliskisi
olusmaktadir: Reklam, medya kuruluslarinin varligi-
n1 siirdiirmesini saglayan en 6nemli gelir kaynagidir.
Yayginligi, ulasilabilirligi, etkililigi vb. hususlar goz
onitinde bulunduruldugunda, reklam sektoriiniin de
vazgecemeyecegi bir ortaktir medya.

Medya reklam karsiliginda okuyucu, dinleyici ve izleyici-
sini paraya doniistiirerek reklam piyasasina satar. Oku-
yucu, dinleyici ve izleyicisini kaybettiginde ise reklami da
reklamdan gelecek gelir kaynagini da kaybeder.
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Reklam Kokan Hareketler

Teknolojik imkanlar ve medyanin islevselliginin ola-

bildigince arttig1 giiniimiizde reklam sektorii de kendi-

ni bu imkanlara adapte ederek yaratici reklam yontem

ve teknikleri uygulamaktadir. Yiirtirlikteki mevzuatta

da kayit altina alinan, tanimlanan ve kanuni gergevesi
l: gizilen bazi reklam tiirleri sunlardir:

' s Yaniltici Reklam
Bir iiriin veya hizmetin teknik 6zellikleri, boyutlari,
degeri, dayaniklilig1, performansi hakkinda abartils,
eksik veya ilgisiz bilgiler iceren reklamlardir. Bu tiir
reklamlar yasaktir.

o Gizli Reklam
Yayinct tarafindan reklam yapma maksadiyla, prog-
ramlarda logo, ticari unvan, tescilli marka, goriinti,
sozlii ifade veya bunlari ¢agristirabilecek imalar yoluyla
bir malin, hizmetin, markanin vb. tanitiminin yapil-
dig1 reklam tiiriidiir. Ornegin programda kullanilan
otomobil, cep telefonu, taki vb. tizerinde bir markanin
semboliiniin olmasi. Gizli reklam birtakim kanuni
sinirlamalara uymak kaydiyla yapilabilir.

« Bilingalt: Reklam
Televizyon yayinlarinda ve sinema filmlerinde tek-
nolojik imkanlarin yardimiyla normal goriintiiniin
arasinda ¢ok kisa siireli goriintiiler kullanilir. izle-
yiciler bu goriintiileri fark etmezler. Ancak verilen
mesaj1 bilingaltiyla algilayabilirler. Bu sekildeki rek-
lamlara 25. kare reklamlar: ve subliminal reklamlar
da denilmektedir. Yapilmasi yasaktir.

« Sanal Reklam
Televizyondaki goriintiiye, gercek mekéanla baglan-
tili olmayan reklam igerikli bir goriintiiniin yer-
lestirilmesine sanal reklam denir. Ornegin bir dizi
filmde bir sofra sahnesi cekilirken masada bulun-
mayan bir icecek markasi, sonradan yapilan anlag-
ma ile oraya yerlestirilebilir. Izleyici o goriintiiniin
gergekte yemek yenirken ¢ekim sirasinda orada
oldugunu zanneder, oysa sonradan eklenmistir.
Sanal reklam birtakim kanuni sinirlamalara uymak
kaydiyla yapilabilir.



o Alt Yazi, Logo ve Cerceve Reklam
Program yayini esnasinda ekrandaki
goriintii devam ederken alt yazi geg-
mek, logo gostermek veya goriintityi
cevrelemek suretiyle yapilan reklam-
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Cesitli reklam tiirlerine getirilen sinir-

lamalarla ilgili ayrintili bilgi icin bk.

« Ticari Reklam ve Haksiz Ticari
Uygulamalar Yonetmeligi

lardur.

o Program Desteklemesi (Sponsorluk)

+ Yayin Hizmeti Usul ve Esaslari
Hakkinda Yonetmelik
Bazen bir kisi ya da kurum bir prog- L@
ramin finansmanina ayni, nakdi ya

da farkli bir yolla destek olur. Bu durumda destek
verenlerin kimligi programin basinda veya sonunda

yaziyla, s6zle vb. yollarla belirtilir.

Reklam Yaymlama ilkeleri

Medya kuruluslar1 yayinlayacaklar: ticari reklamlarda
agagida sayilan temel ilkeleri gozetmelidirler:

« Reklamlar kanunlara, genel ahlaka uygun, dogru ve
diirtist olmalidir.

 Reklamlar, insan onurunu ya da kisilik haklarim
zedeleyici bi¢cimde yapilamaz.

 Reklamlar, giivenlik kurallarinin gozetilmedigi ve
insan giivenligi acisindan tehlike olugturabilecek
uygulama ve durumlarla ilgili hi¢bir sunum ya da
tanimlama iceremez.



o Her reklam ekonomik ve sosyal sorumluluk bilinci
icinde is hayatinda ve kamuoyunda kabul géren
diiriist rekabet ilkelerine uygun olmalidir.

« Bigimi ve yayimlandig1 mecra ne olursa olsun, bir
reklamin reklam oldugu agik¢a anlagilmalidir.

o Reklamlar, 6nceden izin alinmadan, hi¢ kimsenin
o0zel veya sosyal hayatini gosteremez ya da anlata-
maz. Reklamlarda, hi¢ kimsenin 6zel miilkii, 6nce-
den izin alinmadan bir kisisel onay etkisi yansitacak
sekilde goriintiilenemez veya belirtilemez.

o Reklamlar, kamu diizenini bozucu nitelikte olamaz.
Siddet hareketlerine yol agic1, goz yumucu, 6zendi-
rici veya destekleyici unsurlar iceremez. Kanun dist
veya kinanacak davranislari cesaretlendiremez.

o Reklamlar, dil, din, irk, mezhep, felsefi diistince ve
cinsiyete dayal1 ayrimcilik tizerine kurulamaz, ay-
rimcilig1 destekleyemez, kétiileme igeremez, istismar
edemez.

« Cinselligin istismari ile pornografi igeren ifadeler ya
da goriintiiler tastyamaz.

o Korku ve batil inanclar istismar edilemez.

o Toplumun acima duygularini istismar edecek se-
kilde, hasta, bebek, cocuk, yasli ve engellilerle ilgili
ifadeler ya da goriintiiler kullanilamaz.

« Hastalarin tedavi 6ncesi ve sonrasina ait goriintii
veya ifadelere yer verilemez.

o Reklamlar, tiiketicinin giivenini kétiiye kullanacak
ya da onun tecriibe ve bilgi eksikliklerini istismar
edecek bicimde olamaz.

« Alicinin satin alma isleminden dogan mevcut
kanuni haklarinin fazlasini saglamayan bir garanti,
reklam konusu edilemez.

« Kira yoluyla, taksitle veya tiiketici kredisiyle satig
sartlarini iceren reklamlar, malin pesin fiyati, temi-
nat, 6deme takvimi, faiz orani, toplam maliyeti ya da
diger satis sartlar1 konusunda yanlis anlamaya yer
verecek bicimde sunulamaz.




o Kredi vermeye iliskin reklamlarda, kredi-
nin tiirdi ve vadesi, istenen teminatlar ya
da aranan diger ozellikler, geri 6deme ko-

Radyo ve Televizyonlarda
Reklami Yapilamayacak Uriinler

sullari, gercek faiz 6demeleri ve olas1 diger [ hier tralkolldlicki

odentiler konusunda tiiketiciyi yaniltabi- —[EICEIERESICEATIEUREIERICY
ile bunlarla ayni isimde olan

veya bunlari cagristiran uriin ve
hizmetler

lecek tiirde hi¢bir ifade yer alamaz.

 Reklamlar, arastirma sonuglarini veya tek-
nik bilimsel yayinlardan yapilan alintilar
carpitamaz. [statistikler gercekte oldukla-
rindan farkli sonuglar doguracak bicimde

Recete ile satisina izin verilen
ilag ve tedaviler

Her tir silah veya silah ureticisi

sunulamaz. Bilimsel terimler yaniltic
ve saticisinin reklamlari

bigimde kullanilamaz. Reklamlarda, yer

alan iddialar, gercekte sahip olmadiklar: FEltel el i, i ele s e

bir bilimsel temele sahipmis gibi goste- el vl e st o

rilemez, bu amagla bilimsel ifadeler ya
da bilimsel oldugu zannedilecek ifadeler
kullanilamaz.

Kumarhane ve benzeri yerleri
isletenlerin verdikleri hizmetler

Es bulma hizmetleri

Kanunlarla reklami yasaklanan

« Reklamlar, tiiketicilerin ¢evre konusun- o :
Uriin ve hizmetler

daki duyarliligini ya da bu alandaki olas1
bilgi eksikligini istismar edecek bir bi¢im-
de yapilamaz.

« Piyasaya sunulmasi yahut reklami yasaklanan mal
veya hizmetler ile bunlarla ayn1 isimde olan ya da
bunlari ¢agristiran mal ve hizmetlerin reklami yapi-
lamaz.

Cocuklara veya Genclere Yonelik
Reklamlar

Cocuklara veya resit olmayan genglere yonelik olan,
onlari etkileme olasilig1 bulunan veya onlarin rol aldig:
reklamlarda uyulmasi gereken bazi ilkeler belirlenmis-
tir. Buna gore reklamlar ¢ocuk ve genglerin;

o Safliklarini, bilgi eksikliklerini ve tecriibesizliklerini
istismar edemez.

« Fiziksel, zihinsel, ahlaki, psikolojik ve toplumsal
gelisim ozelliklerini olumsuz etkileyecek higbir ifade
ya da goriintii iceremez.




amak

bk. AEP Bilingli Med-
ya Kullanimi kitabi,
| Sikayet ve Denetim
k Mekanizmalari

o Sunulan mal veya hizmetle yasitlarina gore fiziksel,

sosyal ve psikolojik bir avantaj elde edeceklerini
yahut bu mal veya hizmetten yararlanmamakla aksi
yonde bir sonug olusacagini ileri siiren mesajlar
iceremez.

Taklit edebilecekleri siddet unsurlarini tagryamaz.

Malin veya hizmetin fiyatini ya da ger¢ek degerini
yanlis bir bigimde algilamalarina yol agamaz. Rek-
lam1 yapilan malin veya hizmetin her aile biitgesine
uygun oldugu ifade edilemez. Malin veya hizmetin
kendilerine alinmasini ya da kiralanmasini saglamak
tizere ana babalarini yahut bagkalarini ikna etmeleri-
ne yonelik dogrudan bir ¢agriyi iceremez.

Mali veya hizmeti kullanmalarinin veya yararlan-
malarinin gerektirecegi beceriyi, olmasi gerekenden

az gosteremez. Malin veya hizmetin kullanma veya
yararlanma sonuglar1 gosterilir veya tanimlanirken,
hedef alinan yas grubundaki ortalama bir gocugun veya
gencin ulagabilecegi sonug esas alinmak zorundadir.

Tehlikeli durumlara diigmelerini, tanimadiklar
kisilerle iliski kurmalarini veya tehlikeli yerlere gir-
melerini tesvik edecek herhangi bir ifade veya gorsel
sunum igeremez.

Onlem alinmadig1 takdirde kendilerinin yahut
gevrelerinin sagligina zarar verebilecek mal veya
hizmetlerin tanitimlarini yapamaz. Bu tiir reklamlar
ancak gerekli 6nlemlerin alinmasini saglayan hatirla-
tic1 simge ve uyarilar kullanilarak yapilabilir.

Malin gergek boyutlari, degeri, 6zellikleri, dayanik-
lilig1 ve performansi hakkinda yanilmalarina neden
olabilecek ifade veya gorsel sunumlar igeremez. Ma-
lin kullaniminin ek malzeme gerektirmesi halinde
ise bu durumun acikga belirtilmesi zorunludur.

Mal veya hizmetlerin sati veya kiralanmalari icin so6z-
lesme yapmalarini ima edecek ifadelere yer veremez.
Kendileri veya gevreleri i¢in tehlikeli arag, gereg ve
nesneleri kullanir veya oynarken ¢ekilmis goriintiile-
rini kullanamaz.
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« Anne babalarina, 6gretmenlerine veya diger kisilere
duyduklari 6zel giiveni kétitye kullanmalarina yone-
lik ifade veya gorsel sunumlar igeremez.

Reklamlarla
ilgili sikayetleriniz
icin Ticaret Bakanligi
Reklam Kuruluna bas-
vurabilirsiniz.

 Anne babalarinin, ¢ocuklarina yonelik sevgi, sefkat,
baglilik gibi hassasiyetlerini istismar edemez.

Reklam, Tiketim Toplumu ve Kiltiri

Medya ve reklam sektori kiiltiir olusumunda goz ardi
edilemeyecek bir giice sahiptir. Bu gii¢ gliniimiizde

bir tiiketim kiiltiirii olusturmustur ve cagimizdaki
bir¢ok toplumu, tiiketim toplumuna dontstiirmiistiir.
Tiitketim toplumu, titketim anlayis1 etrafinda sekille-
nen, organize olan, degerlerini ve hayat standartlarini
titketim tizerinden olusturan bir toplumsal yap1y: ifade
eder. Bir bireyin giinliik, haftalik, aylik ve nihayet yillik
hayatini olusturan etkinliklerde, ugrasilarda ve deger-
lerde tiiketimin kriter olarak alindigy, tiikettigi oranda
insanin degerli oldugu ve deger gordiigii bu kiiltiirel
anlayisa titketim kiiltiirti denilmektedir.

Tiiketim toplumunun baz1 6zellikleri sunlardir:

o Tiiketime bagl bir yasam tarzi olusturmak: Glinde-
lik yasamun ¢esitli boyutlar1 ve insan deneyimleri-
nin bir¢ok yonii esya cevresinde olusmustur. Tii-
keticinin titketim faaliyeti, siyasi, sosyal, insani,
ahlaki vb. hak ve 6devlerinin ya yerini almigtir
ya da oncelik siralamasinda ileri konuma otur-
mugtur. Ornegin aligveris yapmak bos zamanlari
degerlendirme amaciyla gerceklestirilen degerli
bir ugras olarak kabul edilmektedir.

o Tiiketimin kimlik unsurlar: arasina katilmast:
Tiiketici etkinlikleri ve tiikettikleri seyler insan-
larin kimliklerini olusturan unsurlardan biri
hélindedir. Giyeceklerin markasinin, takilarin,
ziynet egyalarinin, yenilen yemeklerin, yemek
yenilen mekénlarin, tatil yapilan yerlerin, bini-
len arabalarin vb. kisiye deger kattig1 diistincesi
yayginlagsmaya baslamstir.
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o Tiiketimin toplumsal statii kazandirmasi: Tuketim fa-
aliyetleri beraberinde olusan yasam tarzi, toplumsal
konumun ve itibarin temel belirleyicileri durumun-
dadir. Tiiketilen tiriinlere gore toplumsal sinif, statii,
iligkiler ve hiyerarsi belirlenmis olmaktadur.

o Tiiketimin gii¢ ve otorite araci olarak goriilmesi: Tii-
ketilen nesneler ve sahip olunan potansiyel tiiketim
glict, kisiye gii¢ ve otorite kazandirmaktadir. Bu giig
ve otoritenin kutsanmasi, deger diizleminde imre-
nilen, 6zenilen bir boyut olarak kabul edilmesi s6z
konusudur.

Tiketim Kiltiirinin Ev Sahibi:
Medya ve Reklam

Tiiketim toplumu ve kiiltiiriiniin 6nemli bir tireticisi,
tastyicisi, yayginlastiricist ve rehberi medyadir. Medya,
var olan titketim kiltiiriintin 6zelliklerini kendi yapisi
icinde siirekli olarak yeniden iiretir. Ozellikle iiriin

ve hizmet sunumunu 6nemli 6l¢iide organize eden
reklam araciligryla medya tiiketim eksenli degerlerin
toplumsallagmasinda 6nemli bir rol sahibidir. Bu rolii-
nii deger ve ihtiyag olusturup yayginlastirarak oynar:

o Deger olusturmak: Medya reklam ve diger her tiirden
icerigiyle degerler olusturur ve yayar. Ornegin
mutlu olmak i¢in sahip olunmasi gereken

. araba markasini, huzurlu bir aile orta-
petim To p Ill >
\n

¢ m1 i¢in alinmasi gereken dairenin

ozellikleri vb. soyler.
« Ihtiyag olusturmak: Reklam

il

ihtiyag
olusturmak
REKLAQ\\A

\&EKLAM stratejileri kapsaminda 6nce
insanlar i¢in ihtiyag tespiti

’ yapilir. Ardindan bu ihti-
Deger yaglara cevap verecek iiriin
olusturmak piyasaya sunulur. Bir siire

sonra insanlar bu trini

)/REKL AM ihtiyag olarak algilarlar ve onu

almak i¢in maddi imkéanlarini
zorlarlar.
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Tiketim Kiltiri ve Aile

Medya ve reklamlarin etkisinde kalinarak tiiketim
yapildiginda aile ve aile bireyleri birgok sorunla karsi
karstya kalabilmektedirler. Ornegin:

» Biitce yetersizligi: Aile bireyleri
titketim aligkanliklarini gercek
ihtiyaglarini dikkate alarak dii-
zenlemezlerse zorunlu titketim
nesnelerinin satin alinmasinda
biitce yetersizligi yasanabilir.
Aile, tiim tiyelerinin kazang
ve tasarruflariyla ekonomik
birlikteligi ve dayanigmayi sag-
layan bir ¢atiyken iiyelerinin
tamaminin ya da bir kisminin,
farkl tiketim aligkanliklari
edinmesiyle ekonomik yeter-
sizliklerle basa ¢ikmak zorunda kalir.

o Yasam tarzinin farklilasmas: Aile bireylerinin tiike-
timi merkeze alarak yasamalar: ailenin sahip oldugu
yasam tarzini, degerleri ve aliskanliklar: farklilagtirir.
Bu farklilagsma aile igi iliskileri, arkadas ve akrabalar-
la iliskileri, deger paylasimini vb. etkiledigi oranda
sorunlara sebep olur.

o Giindelik yasamda eliski yasama: Baz1 aileler ekono-
mik giiglerinin yetersizligi nedeniyle medya araciligiyla
itibarli kabul ettikleri iirtinlerin sadece bir kismini1 satin
alarak medyanin olusturdugu yasam tarzina ulagmaya
calisirlar. Ancak s6z konusu yagam tarzinin gerektirdigi
tlim Griinlere sahip olamayan ailelerde ikili bir yasam
tarzi olusur ve bu durum ailenin giindelik pratiklerinde
geliskiler yagamasina sebep olur.

o Aile birliginde zayiflama: Aile bireylerinin tiike-
tim anlayiglarindan kaynaklanan farkli beklenti ve
talepleri, birbirlerini etkileyerek doniisebilecegi gibi
birbirlerinden farkli noktalara da gidebilir. Ortak
nokta bulunamadig1 durumlarda birbirinden uzakla-
san aile tiyeleri, aile birligini de bozarlar.
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e i Ne Yapwmali, Nasil Korunmal?

ELNITEEI I P ) Medya ve 6zellikle de bir medya icerigi olarak reklam-

bllg:AIE:Dn :i)ll:\clée] ill(l i larin ailelere yonelik olumsuz etkilerinden korunma
. ; konusunda dikkat edilecek hususlar sunlardir:
veris kitabi.

« Sahip olunan imkanlar ve ihtiyaglar esas alinarak
titketim yapilmalidir.

« Reklamlarda sunumu yapilan tiriiniin sozii edilen
ozellikleri tasiyip tasimadigr mutlaka aragtirilmalidir.

« Reklamlarin etkisinde kalarak aile biitgesini zorlaya-
bilecek aligverisler yapilmamalidir.

« Medyanin titketim kiiltiiriinii olusturucu, yayginlas-
tiric1 ve yeniden iretici bir rolii oldugunun farkinda
olarak medya iceriklerine kars: elestirel bir tutum
gelistirilmelidir.

» Tiiketimin bir deger héline geldiginin, insanlarin kendi-
sini tiiketimi miktarinca degerli ve mutlu hissettigi bir
anlayisin giderek yayginlastiginin farkinda olunmal,
aile degerlerinin yagatilmasina 6nem verilmelidir.

o Icerik itibariyla rahatsiz edebilecek, ¢ocuklarin ruh
ve beden sagligini olumsuz etkileyebilecek rek-
lamlarla karsilasildiginda bu durum resmi ve sivil
makamlara bildirilmelidir.
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Bir Reklamun Elegtirel Analizi igin Tewel Sorular N

1 Bu reklam kim tarafindan hazirlandi? | 9 Bu reklamda hangi hayat bicimleri, de-
gerler ve gorusler goz ard1 edilmistir?

2 Bu mesaj nigin yayimlanmis olabilir?

10 Bu reklamdaki iiriiniin yerini tutan
bagka alternatifler var midir? Bu al-
ternatifler daha avantajli olabilir mi?

3 Reklamu yapilan iiriine gercekten
ihtiya¢ duyuyor muyum?

4 Bur eklamdfl iriinle .ilg.ili séylenn.ie- 17 Bu reklamda ¢ocuklarin ruh ve be-
yen ya da gizlenen bilgiler nelerdir? den sagligini olumsuz etkileyebilecek

2 ire
5 Bu reklamda ilgimi gekmek icin ne hususlar var midir? Varsa nelerdir?

tiir teknikler kullanilmigtir? 12 Bu reklamdaki iiriinle ilgili olarak

6 Acaba diger insanlar bu mesaji benim gercege aykirt bilgiler verilmig mi-

anladigimdan farkli olarak nasil anla-
mus olabilirler?

dir? Verilmigse bunlar nelerdir?

13 Ben olsam bu reklami nasil yapar-
dim?

7 Bu reklamda hangi hayat bigimlerine,
degerlere ve goriislere yer verilmistir?

8 Bu reklamda 6n plana cikartilan fay-
dalarin disinda istisnai durumlar net
olarak verilmis midir?

A )

Titketim kiiltiirdi bityitk oranda medya ve reklam sektoriiniin etkisi ile olus-
maktadir. Ote yandan imkanlarin ¢ogalmasi ve insanlarin bunlar1 degerlen-

direbilecekleri sekilde refah seviyelerinin yiikselmesi sozii edilen tiiketim
kiiltiiriiniin olugsmasina zemin hazirlayan unsurlardir. Ancak hayat standart-
larinin yiikselmesi, miireffeh bir toplumun olusmasi olumsuz olarak deger-
lendirilebilecek gelismeler degildir. Titketim toplumu ve tiiketim kiiltiiriiniin
elestirel bir gozle degerlendirilmesi, tiiketimin degerler siralamasindaki yeri
ve belirleyiciligiyle ilgilidir.

Yukaridaki paragraf cercevesinde tiiketim, miireffeh toplum ve reklamlar
iizerine bir grup tartismasi yapin.
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Medya, Siddet
ve Cinsellik

Medya igeriginin hemen hemen her tiiriinde farkl: nite-
lik ve diizeyde olsa da siddet ve cinsellik vardir.

Bu bolumde;

« medyada siddete neden yer verildigi,
« medyadaki siddetin aile bireylerine etkileri,
« medya iceriginde cinsiyete dayali ayrimcilik

konulari ele alinmaktadir.




Medya, Siddet
ve Cinsellik

Qiddet Nedir?

o Sert, kat1 davranistir.

« Azarlamada ve cezalandirmada agir1 gitmedir.

« Inandirma ve anlagmaya varma yerine kaba kuvvet
kullanmadir.

« Insanin kendisine yonelttigi bir eylem olarak
“intihar™dir.

« Karsisindakini incitici, kirici sozler sdylemektir.

« Hakarette bulunmak veya kiifretmektir.

o Iftira atmaktr.

« Kisiyi zor durumda birakacak veya birtakim ¢ikarla-
rin1 engelleyecek her tiirlii s6z ve davranistir.

Birlesmis Milletlerin belgelerinde siddetin tanimi1 su
sekilde yapilmaktadir:

“Fiziksel, cinsel, psikolojik herhangi bir zarar ve
tizlintll sonucunu doguran veya bu sonucu dogurmaya
yonelik, 6zel yasamda ve kamu yasaminda gergeklese-
bilen her tiirlii davranis, tehdit, baski veya 6zgiirliigiin
keyfi bicimde engellenmesidir”
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Medyada Siddete Neden Yer Verilir?

Medyada igeriklerin bir kismi dogrudan, bir kismi ise
icerigin sunumu itibariyla siddetle iliskilidir. Medyada
haber olmaya deger goriilen ve giindem olusturucu
etkiye sahip en 6nemli seylerden biri siddet olayla-
ridir. Eger siddetin gorsel bir kaydi varsa haberciler
agisindan haber degeri tagir ve yayimlanir. Nitekim
haberciler soyle derler: “Eger kan varsa is yapar” Bu
durum eglendirici medya igerikleri i¢in de gegerlidir.
Siddet, korku ve gerilim dogal insani hislerdir. Tiim
bunlarin her zaman zararli olmasi da gerekmez. Insani
bir etkinlik olarak medyada da siddet, korku ve gerilim
unsurlarinin sunulmasi 6énlenemez bir durumdur.

Medya igeriklerinde siddetin yer almasinin temel
sebepleri sunlardir:

o Siddetin tiretim ve tiiketimindeki kolaylik: Haber
dahil, siddet igerikli yayinlarin tiretimi ve tiiketil-
mesi kolaydir. Gorsel olarak da temsile ve sunuma
imkéan vermesinden dolayi siddetin medyada yer
almasinda zorluk yasanmaz. Siddetin herkes tara-
findan anlagilabilecek, basit, siradan, uluslararasi
bir dili vardir. §iddeti anlamak i¢in okuyucu, dinle-
yici veya izleyicinin 6zel bir ¢aba gostermesi ya da
6nemli bir bilgi ve tecriibe alt yapisina sahip olmasi
gerekmez. Ucuz liretim ve tercime zorlugu olma-
dan rahat dagitim imkénlarindan dolay1 uluslara-
ras1 piyasada siddet icerikli sinema filmleri ile dizi
filmlerin dolasimi fazladir. Siddet icerikli iirtinler bu
haliyle kér getirici bir nitelige sahiptir.

o Siddetin ilgi gekiciligi: $iddet, medyanin siddet
igeriklerinden rahatsiz olanlar da d4hil olmak tizere
okuyucu, dinleyici veya izleyicide ilgi ve merak
uyandirir. Bu nedenle medya bir savas haberini
gormezden gelemez. Bir cinayet haberini 6n plana
¢ikarmayi tercih eder. Bir tecaviiz vakasini kadinin
bedenini teshir edercesine sunar. Bir mafya dizisini
yillara yayarak yayimlamayi siirdiirir.
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o Medyadaki siddetin niteligi - mutlu siddet: Medya-

daki siddet gercek siddet degildir. $iddetin yazi, s6z
ve goriintii ile temsil edilmesidir. izleyiciler kimseye
zarar vermeden ve zarar da gormeden bir savas ha-
berini canli izleyebilmektedirler. Hatta atilan bomba
gortntiilerinden binlerce kisinin 6ldiigii bir savas
seyirlik bir malzemeye dontisebilmektedir. Mad-

di veya manevi olarak kendi bagindan ge¢gmeden
siddeti yasamak, korku ve siddetten zevk almak ve
izleme siiresince gegici bir tehlike hissi yasamak gibi
nedenlerle medyadaki siddet, “mutlu siddet” olarak
tanimlanmaktadir. §iddetin bu niteliginin insanlarin
ilgisi ve merakini stirekli kilmasinin bir sonucu ola-
rak da siddet medyada fazla yer bulabilmektedir.

Qiddet Medyanin Neresinde?

Siddet hemen hemen tiim medya igeriklerinde gorii-
lir. Haberler, sinema filmleri, ¢izgi ve dizi filmler, baz1
spor miisabakalar1 gibi medya icerikleri, siddeti yogun
bir sekilde barindirmaktadir. Medya okuyucusu, din-
leyicisi ve izleyicisi silah, ¢arpisan tasitlar, kan, ceset,

savas ve ¢atisma, yarali ve aci ¢eken insanlar, tabut
ve cenaze goriintiileriyle siddet unsurunun siirekli
tanigidir.
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Medyada siddetin en ¢ok goriildiigi yerlerden birisi
haberlerdir. Haberlerin yani sira siddet sinema, dizi
tilm ve video oyun igeriklerinde de siirekli yer alir.
Sinemada siddet ve korku filmleri diye ayr1 bir katego-
ri bile vardir.

Medyada siddetin goriindiigii yerlerden biri de rek-
lamlardir. Ornegin bir gofret reklaminda savas, siddet,
silah ve militarizmi ¢agristiracak sekilde “parca tesirli
piring patlaklar1”, “uzun menzilli karamel”, “kamufle
edici siitlii gikolata” gibi ifadeler kullanilabilmektedir.

Qiddetin Olaganlagmasi

Medyanin siddetin tek sebebi oldugu tabii ki soyle-
nemez. Ancak medya, bircok baska sebeple birlikte
siddetin 6nemli besleyicilerinden biridir. Ozellikle sid-
detin normal ve olagan karsilanmasinda, hatta olumlu
sekilde algilanmasinda medya biiyiik rol oynar. Izleyi-
ci, dinleyici ve okuyucu, siddetin bir pargas: olmadan,
onun sonuglarina katlanmadan okuma, dinleme veya
izleme pozisyonundadir.

Medyada yer alan siddetin soyle bir 6zelligi de vardir:
Bir ceset veya kan goriintiisii gormeden binlerce hatta
on binlerce insanin 6ldiigii bir savasi canli veya bant-
tan izlemek farkli bir siddet algisini olusturur. Med-
yadaki goriiniimiiyle siddet nitelik degistirir. Siddetin
barindirdig: gergek nitelikleri gérmeden, fark etme-
den, hissetmeden siddet haberlerini izlemek, seyirlik
bir eglence olarak siddeti normallestirir.

Siddet sahneleriyle defalarca karsilasan bireylerin,
zaman i¢inde bu tiir olaylara alistiklar: ve duyarsiz-
lastiklari, siddeti mesru gérmeye basladiklar: birgok
arastirmanin vardig1 sonuglardan birisidir. Boylece,
siddete kars1 duyarsizlagarak olumsuz duygusal tepki
gostermeyen bir kisi, siddet hakkinda diistintirken
rahatsizlik duymamakta, hatta siddet igeren planlar
kurmaya yatkinlagsmaktadir.
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13 Yas ve Uzeri icin

Yb

Siddet / Korku

g

Medyadaki siddetin
cocuk Uzerindeki et-
kileri hakkinda daha
fazla bilgi icin ayrica
bk. AEP Bilingli Medya
Kullanimi kitabi,

Medya ve Cocuk
bolima.

Medyadaki Siddetin
Aile Bireylerine Etkileri

Medyadaki siddetin aile bireyleri {izerinde bir¢ok
olumsuz etkisi vardir:

o Siddete zamanla alisilir ve duyarsizlagilir.

« Siddet yontemlerinin 6grenilmesine ve yayginlasma-
sina yol acabilir.

« Siddet unsurlarinin 6nemli bir kismi gergek yasam-
da goriilebilir nitelikte degildir. Bu durum o6zellikle
¢ocuklarin siddetin boyutunu anlayamamalarina
neden olabilir.

o Insanlar karsilastiklar1 problemleri siddete bagvura-
rak ¢ozebileceklerine dair bir anlayis gelistirebilirler.

« Insanlarin bir kisminin siddetten zevk almasina
neden olabilir.

« Gereginden fazla bir giivenlik ihtiyaci algisinin olus-
mastyla 6z giiven kaybina sebebiyet verebilir.

« Yillar boyunca siddet goriintiileriyle beslenen beyin,
diisiinsel anlamda sinmeye ve sindirilmeye acik hale
gelebilir.




Medyada Cinsellik

Insanlarin merak, ilgi, 6zenti, tecessiis gibi zaaf-
larindan yararlanan cinsel konularla dogrudan
ya da dolayl iliskili igerikler medyanin giinde-
minde siklikla yer alir. Bir medya igerigi olarak
cinsellik ti¢ baglikta ele alinabilir:

1. Bir bilgi alan: olarak cinsellik: Ureme saghg

ile ilgili temel bilgiler medya tarafindan zaman
zaman ele alinur. Erkek veya kadinlarin cinsel
problemleri ve ¢6ziim yollarina iligkin haber-

ler veya bilgilendirici programlar medyada yer
bulur. Ancak medya ilgi cekmek i¢in cinsellikle
ilgili konular1 sadece bir bilgi olarak aktardiginda
bile, 6zellikle kadin bedeni tizerinden teshircilige
varacak diizeyde gorsel malzeme ile yayimlayabil-
mektedir.

2. Cinsel nesne olarak kadin bedeninin teshiri:
Magazin programlarinda ve sansasyonel yagam
haberlerinde siklikla ¢iplak kadin bedeni 6n
plana ¢ikartilarak sunulur. Tecaviiz ve cinayet
haberlerinde bile magdur ve maktul, kadin ise
¢iplak bedeni teshir edilir. Hatta baz1 haberlerde
olayin fotografi bulunmamuigsa bile ya canlan-
dirma ile ya da olayla ilgisi olmayan bir ¢iplak
kadin bedeni ile haber medyada yer bulabilir. Bu
durum 6zellikle televizyon ve Internet medya-
sinda giderek yayginlasmaktadir. Bunun diginda
reklamlar ve yaz sezonundaki tatil haberlerinin
gogunlugu erotizme varacak diizeyde kadin
bedenin teshirine dayanmaktadir. “Flag! Flag!
Bikiniyle yakalandi!” bagligiyla tinliilerin fotog-
raflar1 yaz mevsimlerindeki haberlerde yer alir.
Aslinda yazin ortasinda bir kadin plajda palto ile
yakalansa bu gercekten “yakalanmak’tir ve ga-
zeteci i¢in haber degeri tagiyabilir. Ancak bunun
tersi bir yayincilik, kadin bedeninin cinsel bir
obje olarak istismarina doniisecek sekilde siirekli
kullanimina isaret etmektedir.

Medya, Siddet ve Cinsellik eo|® 8]
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3. Beden ticareti-pornografi: Cinsel iliskilerin bir med-
ya icerigi olarak ticarilestirilmesi, 6zellikle Internet
medyasinin bas edilemez bir faaliyetidir. Bu durum
ayn1 zamanda siddetin bir tiirii olarak da kabul edil-
mektedir. Bir¢ok sivil ve resmi kurum pornografi ile
uluslararasi boyutlarda miicadele etmeye ¢alismakta-

13 Yas ve Uzeri icin
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Cinsellik

dir. Pornografi, bazi tilkeler harig biitiin diinyada yasak
olan bir medya igerigidir.

Medyadaki Cinselligin
Aile Bireylerine Etkileri

Ciplaklik, evlilik dis1 kadin erkek iligkileri, cinselligi 6n
plana ¢ikaran tavirlar, tutumlar ve kiyafetler duyarsiz-
lasmaya sebebiyet verebilir. Ozellikle genglere yonelik
dizilerde yer alan cinsellikle ilgili icerikler (liseli gencle-
rin cinsel beraberlikleri, daha da kotiisti arkadaslarinin
sevgilileri ile beraberlikleri ve arkadagliklar1) gengler
i¢in olumsuz model olabilmektedir.

Cinsellik bilgisinin kontrolsiiz sunumu, cinsel nesne
haline getirilen modeller ve erotik icerikler ailelerin
cinsel hayatlarinda, gocuklarin cinsel egitimlerinde ve
aile ici iliskilerde dengenin bozulmasina yol agabilir.

Medyadan edindigi eksik bilgilerle hareket eden aile
bireylerinde ciddi saglik sorunlar: da d4hil olmak
tizere ¢esitli bedensel ve ruhsal stkintilar goriilebilir.

Cinsellik agirlikli yayinlarla, gozetlemeye dayali ront-
gencilik duygusu gelisir. Bu ise psikiyatride hastalikli
bir ruh hali olarak kabul edilir.

Toplumumuzda var olan, yatak giysileriyle bagkalarinin
yanina gtkmanin saygisizlik ve 6zensizlik sayildig iliski
bi¢iminden farkl yeni aile degerleri ve aliskanliklar:
olusabilmektedir. Bu durum aile i¢i ¢atismalari, gergin-
likleri ve tartigmalar1 dogurmaktadr.
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Medya iceriginde
Cinsiyete Dayali Ayrmeilik

Toplumsal alanin bir¢ok boyutunda oldugu gibi
medyada da hem ¢alisan olarak hem de nitelikli temsil
edilme bi¢imi anlaminda kadinlar ayrimciliga ugra-
yabilmektedirler. Bu gergevede medyada kadinlarin
ugradig1 ayrimcilik iki baglikta ele alinabilir:

1. Medya igeriginin iiretici aktorii olmada yasanan ay-
rimcilik: Medya galisani olan kadinlar ve erkekler
arasinda say, alinan ticret, istlenilen gorevler gibi
hususlarda dengeli olmayan bir durum mevcuttur.
Ornegin Tiirkiyedeki gazete veya televizyonla-
rin genel yayin yonetmenlerinin hemen hemen
tamami erkeklerden olusmaktadir. Haber dairesi
bagkanlari, boliim sorumlulari vb. nitelikli pozis-
yonlarda kadinlar daha az goriilmektedir. Eglence
ve reklam sektoriinde de benzer sekilde yonlen-
dirici ve yonetici pozisyonda bulunan kadinlarin
says1 erkeklere gore daha azdir. Esit ise esit ticret
ilkesi konusunda da kadin medya ¢alisanlar: za-
man zaman ayrimciliga ugramaktadirlar.

2. Medya iceriginde temsilde yasanan ayrimcilik:
Medyada kadinlar, cogunlukla bireysel varliklari
ile degil, es ve anne, magazin malzemesi, konu
mankeni, cinsel nesne vb. olarak yer bulabilmekte-
dirler. Ornegin gazetelerde kadinlar bas sayfa ha-
berlerinden ziyade iigiincii sayfa haberlerine konu
olmaktadirlar. Arka sayfa fotograflarinin neredeyse
tamami kadindir ve bu fotograflarda siirekli kadin-
larin cinsellikleri sergilenmektedir. Televizyonlarin
bircogunda da kadinlara iligskin haberler genellikle
yasam-magazin alaniyla ilgilidir. Eglence igerikli
programlar ve reklamlarda ise kadinlar, cogunluk-
la bedenleri ve giizellikleri ile glindeme getirilmek-
tedirler. Bu yoniiyle medya kadini1 somiirmekte,
erkegin cinsel arzularini tatmin eden bir konuma
indirgemekte; kadin adeta cinsel meta olarak kul-
lanilmaktadir.
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Asagidaki formda medyada rastlayabileceginiz bir kisum siddet ya da cinsellik

unsurlari verilmistir. Giinliik olagan aliskanliklariniz cercevesinde medyay: takip
ederken, bir hafta boyunca asagidaki formu doldurmaya ¢alisin. Rastladigimiz
her bir unsur icin bir X isareti koyun. Bir hafta sonunda siddet ve cinsel unsur
toplamin belirleyin. Bu toplam sizin psikolojik ve ruhsal yiikiiniizii ne kadar art-
tirmaktadir? Degerlendirin.

gt 2.gin . gin | 4. 5.g0n . g 7.in
Cinayet
Catisma

Fuhus

Hakaret

Idam

Iftira

Intihar

Iskence

Kavga

Kifiir
Miistehcenlik
Opiisme

Savas

Sozel cinsel ima
Taciz

Tecaviiz
Toplam §iddet
Igerigi

Toplam Cinsellik
Igerigi
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Pur; Bak, Digin! ~

Herhangi bir medya igerigini izlerken, dinlerken ya da okurken asagidaki formu

doldurun. Ardindan bir aile toplantisinda doldurdugunuz formun aileniz igin anla-

min1 ve almaniz gereken dnlemleri tartisin.

Bu medya igeriginde...

Tekme, tokat, yamruk vb. fiili siddet unsurlarina yer veriliyor mu?

Dévme, eziyet, iskence vb. bagkalarina aci verme amagl fiillere yer
veriliyor mu?

Cinsel uyarilma olusturacak soz, eylem ya da sembollere yer veri-
liyor mu?
Kavga, catisma, savas vb. birden fazla kisi ya da grup arasinda

cereyan eden siddet olaylarina yer veriliyor mu?

Atesli silahlar, kesici veya delici silahlar, zarar verme amagli farkly
aletler vb. siddet araclarina yer veriliyor mu?

Cinsel ¢agrisim yapacak sekilde piisme, dokunma, ¢iplaklik vb.
unsurlara yer veriliyor mu?

Atesli silahlar, kesici veya delici silahlar, zarar verme amagh farkli
aletler vb. siddet araglarinin kullanimlarina yer veriliyor mu?

Cinsel taciz, cinsel agagilama, tecaviiz girisimi vb. cinsel siddet
ierikli s6z ya da fiillere yer veriliyor mu?

Yaral1 bir organ, kan, agir bir sekilde doviilmiis insan vb. siddete
muhatap kisi ve organindaki hafif veya agir zararlara yer veriliyor
mu?

Cinsel eylemi anlatan konusmalar, cinsel icerikli sakalar veya
asagilamalar vb. ifadelere yer veriliyor mu?

Cinsel taciz, hakaret, tecaviiz gibi maddi ve manevi siddet fiillerine
yer veriliyor mu?

Cinsellige ve cinsel eylemlere dair ifadelere ve goriintiilere yer
veriliyor mu?

Goriinti, miizik ve ses efektleri, ses tonu vb. siddetin algilanma
diizeyini arttirici ilave unsurlara yer veriliyor mu?

Intihar girisimi ya da intihar sahnesine yer veriliyor mu?
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Modern toplumsal yapinin orgiitlenmis héli olan devlet
yasama, yiiriitme ve yargi erklerinden olusur. Medya da
sivil alanda konumlanmais, halk adina bu iig giicli denet-
leyen dordiincii kuvvet olarak kabul edilmektedir.

Bu boliimde;

« medyanin modern toplumdaki isglevleri,

« medyanin sosyallesme siirecindeki rolii,

« medya iceriginin kitlesellesmesi,

« medyanin zihinlere yerlestirdigi yapilar,

« medyanin ve toplumun giindeminin uyumu

konulari ele alinmaktadir.
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Medyamn
Modern Toplumdaki iglevleri

Medya iilke yonetiminden aile i¢i hayata kadar bir¢cok
toplumsal ve bireysel iliskide 6nemli bir yere sahiptir.
Giiniimiizde artik ¢ogu siyaset¢inin bir medya da-
nigmant, belli bir bityiikliige ulagan her kurumun bir
basin ve halkla iligkiler sorumlusu, hemen hemen her
ailenin en az bir televizyonu veya Internet baglantist
vardir. Bu sebepledir ki medyanin islevleri izleyiciler,
dinleyiciler ve okuyucular tarafindan bilinmelidir.
Boylece medyanin denetlenip degerlendirilmesi daha
rahat yapilabilecek, islevlerini yerine getirmedigi
durumlarda medyaya geri bildirimde bulunulmas:
miimkiin olacaktir.

Medya ana hatlariyla su islevleri goriir:

« Bilgilendirmek: Medya, insanin yakin ve uzak ¢ev-
resinde meydana gelen olaylar izler, bilgi toplar,
ulagtig1 bilgileri degerlendirir, miimkiin olan her
yoldan bilgileri tahkik eder, taraf tutmaksizin oku-
yucu, dinleyici ve izleyicilerine haber olarak ulastirir,
ulagtirmalidir. Haber vermek, medyanin en 6nemli
gorevi ve sorumlulugudur.
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o Sosyal iletisimi saglamak: Medya, toplumu olusturan
birey ve gruplarin kendilerini ifade etmelerine ve
goriislerini tartigmalarina zemin olusturur. Sagladig:
bu iletisim imkaniyla, her bireyin bir veya ¢ok sayida
gruba baglanmasina, gruplarin bir topluma doniis-
mesine ve uluslararasi is birligine katkida bulunur.
Bunun yan sira kiigitk medya gruplari, ayni diigiin-
ceyi, meslegi, tutkular1 vb. paylasan insanlar arasin-
daki iletisimi saglar.

o Sosyallestirmek: Toplumlar bugiinlerine ve gelecekle-
rine dair goriis ve ideallerini, geleneklerini ve deger-
lerini, kabullerini ve retlerini yeni kusaklarla payla-
sir. Kiiltiirel mirasini bir nesilden digerine devreder.
Bu sosyallesme stireci toplumu, tasada ve sevingte
bir arada tutan ilmekleri atar. Medya iirettigi ice-
riklerde, iiretildigi toplumun mirasinin bir devami
olmasinin dogal sonucu olarak bu islevini agik ya da
ortiik olarak yiiriitiir.

o Siyasal katilim saglama: Halk ile yoneticileri
arasinda bir iletisim ortami1 olusturarak, halkin
siyasal sisteme dahil olmasini saglayarak, kamu-
nun isleyisinden halki haberdar ederek, yasama,
yiriitme ve yargidan sonra dordiincii kuvvet
olarak halk adina diger ii¢ organ tizerinde dene-
timde bulunarak bireylerin siyasal mekanizmalara
katilimlarina araci veya sozcii olur.

« Egitmek: Her alanda ihtiya¢ duyulan bilgi, belge,
kisi ve etkinlikler hakkinda bilgi saglayarak
bireylerin egitimlerini destekler.

o Eglendirmek: Medya sagladig1 eglence
imkaniyla okur, dinleyici ve izle-
yicilerinin rahatlamalarina ve
mutluluklarina katk: saglar.

o Satmak: Medya reklamci-
ligin temel aracidir. Uriin

ve hizmet tanitimi yaparak g —
ticari hayatin isleyisine

katki saglar.
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Medyanin Sosyalleswme Siirecinin
Belirleyici Aktori Olmaya Baglamasi

Bireyin sosyallesmesinin bagladig1 yer aile ortamidir.
Diger aile bireylerinin, hisim akrabalarin ve komsu-
larin yardimi ve etkisiyle ¢ocuk konusmayi, davranis
kaliplarini, temel ahlaki degerleri 6grenmeye baslar.
Bu siirece okulla birlikte farkli bir unsur eklenmis olur.
Aile, ¢evre ve okulun yani sira ilk ¢ocukluk ¢agla-
rindan itibaren ¢ocugun egitim ve sosyallesmesinde
medya da 6nemli bir rol oynar.

Medyanin sosyallesme siirecine etkileri asagidaki
sekillerde tezahiir etmektedir:

o Medya karakterlerini model alma: Bireyler soz ve
davranis kaliplarini anne, baba, 6gretmen, arkadas vb.
gercek kisilerin yani sira televizyonda, video oyunda,
Internette vb. gordiigii kisilerden de etkilenerek sekil-
lendirirler. Bu etki heniiz konusmaya bile baslamadan
televizyon seyrederek, radyo dinleyerek biiyiiyen bir
¢ocugun diinyasina ¢ok erken yaslarda girer. Internet
ve taginabilir bilgi iletisim teknolojilerinin cazibesiyle
gittik¢e baskin bir boyut kazanmaya baglar.

o Sanal sosyal ortamlari kullanma: Daha 6nceleri
bireyler evde aileleriyle, hisim akrabalariyla; mahal-
lede, okulda ve is yerinde arkadaslariyla iliski kur-
maktaydilar. Ancak yeni teknolojilerle birlikte sanal
sosyal ortamlarda da yeni topluluklar, aidiyetler,
tanigikliklar, arkadasliklar olusturulmaktadir. Sanal
diinyada olusan bu yeni iliskiler aile ici iliskilerle
kontrol altinda tutulamazsa ailenin beklentileri yeri
ne seyyal sanal ortamin beklentileri ile sonuglanir.

o Yeni bilgi ve tecriibe kaynagi olma: Medya ses,
gorinti, yazi gibi ¢oklu iletisim imkénlar1 ve siirati
sayesinde yeni deneyimler elde etme ortami olarak
etkinligini giin gectikce arttirmaktadir. Bilgiler ve
tecriibeler Internet ortaminda paylagilmakta ve
herkes istedigi her tiirlii bilgiyi basta Internet olmak
tizere medyadan elde ederek giindelik yasaminda



uygulamaktadir. Bu giiciiyle birlikte aile birligi,
huzuru, sicak yuva hissiyati, anne ve babanin ¢ocuk
tizerindeki etkisi ve iliskisi olumsuz yonden etkilene-
bilecek duruma gelmistir. Bunun 6nlenmesi i¢in aile
i¢i iletisimin arttirilmasi, geleneksel bilgi ve tecriibe
aktarim bi¢imlerinin canlandirilmasi ve giiglendiril-
mesi 6nemsenmelidir.

o Yeni bir mekdan: Medya, ailenin bir ¢at1 altinda kur-
mus oldugu gercek birlikteligin benzerini ekranin sa-
nal ¢atis1 altinda kurmustur. Bu yeni cati, insanlarin
bir arada bulundugu ve yiiz yiize iletisimin kurula-
bildigi bir mekan degil sanal bir mekandur.

Medya igeriginin Kitlesellesmesi

Kullamlan ciimle ve sézciikler: Ornegin cep tele-
fonu ve Internet mesajlasmalarinda siiratli olmak
i¢in kullanilan sembolik dil, medyada siklikla boy
gosteren birtakim kisilerin kullandiklar1 kendine
6zgii kavramlar, normalde argo kabul edilmektey-
ken medyada kullanilmasi sonrasinda mesruiyet
kazanan kelimeler, bir dizi filmdeki kahramana ya
da onun soézciiklerine gondermelerle kullanilan
ifadeler vb. dile yeni birtakim unsurlar1 ve yapilari
eklemektedir.

Yeni bir dilin olusmasi: Medyanin kendine 6zgii
vurucu, gorsel, daima yeni, sade ve basit dili daha

¢ok insanin dikkatini ¢ekmek tizere kurgulanmaistir.
Medyada kullanilan bu dil ve bu dille tiretilmis icerik
hizli bir bi¢imde ¢ok sayida insan tarafindan dolagima
sokulabilmektedir.

Medyatik olmak: Medyanin, ozellikle televizyonun toplu-
mu etkisi altina almasi dolayistyla goriiniir olma bir deger
halini almigtir. Medyada goriinme adina gok sayida kisi
medyanin gerektirdigi kosullar1 saglama, hatta o kosullar:
zorlayarak medya agina déhil olma ¢abasi igerisindedir.
Bu durum medyatik degerlerin ve yasama tarzinin da
yayginlagsmasini beraberinde getirmektedir.

Medya ve Toplum e|e 9]
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Benzer davrams kaliplarinmin yayginlasmasi: Ayni
medya igerigini izleyen, dinleyen veya okuyan kisiler
arasinda benzer tiiketim aligkanliklari, giyim tarzlari,
yasam bicimleri vb. olusmaktadir. Bu da sehirlere hat-
ta tlkelere 6zgii kiiltiir farkliliklarinin giderek azalma-
sina neden olmaktadir.

Benzer diisiincelerin yayginlasmasi: Medya elinde-

ki yayma imkénlar sayesinde birtakim diisiinceleri
giindemde tutarak zamanla bunlarin yayginlik kazan-
masini saglar. Bir siire sonra bu diisiinceler kabullere,
degerlere, davraniglara vb. dontsiir.

Medya Zihinlerimizi Nasil Etkiler?

« Siirekli olarak edilgen bir
konumda izleyen, din-

. leyen ve okuyan kisi,
4 elestirel bakisini canl
) é tutmadiginda ve edil-

A genligi kabullendi-
\ ginde zamanla zihin

tembelligine kapilir.

« Bireyler aligkan-
liklar olusturdukla-
rinda artik farkinda

olmaksizin aligmis olduklar: eylemi
gergeklestirirler. Ayni tiir medyanin hep aym
temsilcisini takip eden kisi, kendisine o igerigi ha-
zirlayip sunanlarin géziinden, onlarin agik veya or-
tilk deger ve bakis agilarindan etkilenir. Farkl: bilgi
kaynaklarini kullanmadigs siirece bu aynilesmenin
farkinda olmadan, medya igeriginin iireticisiyle
ayni seyleri diisiiniir, soyler, yapar.
» Medya giindeminde agirlik kazanan konu okurun,
dinleyenin ve izleyenin de zihninde agirlik kaza-
nir. Ornegin sadece {ig ilde birbiriyle baglantili
olarak gerceklesmis bir hirsizlik haberi bir anda



biitiin bir iilkenin giindemi, dolay1-
styla ortak korkusu haline gelir. Ya
da siirekli polisiye film ve dizilerin
yayimlanmasy, izleyenlerde top-
lumda ¢ok fazla asayis probleminin
oldugu diisiincesini olugturabilir.
Olandan daha fazla bir giivenlik

ve tehlike algis1 medyanin etkisiyle
insanlarda olugmaya baslar.

Medya icerigindeki kahramanlar,
onlarin davranig modelleri zihinlere
naksedilmektedir. Nitekim med-
ya igeriginin taklidi ile toplumsal
alanda meydana gelen bazi olaylar
arasinda ciddi paralellikler saptan-
mugtir.

Medyanin yaptig1 yayin dogrul-
tusunda bireyler farkinda olma-
dan kaliplagmis bazi yargilari
benimseyebilmektedirler. Orne-
gin belli bir meslek grubunun
mensuplarinin hep ayni falanca
ozelligi tasidigy, bir sehir hal-
kinin ortak bir sekilde belli bir
ozellige sahip oldugu seklindeki
toplumsal 6n yargilarin olus-
masinda medya dnemli bir role
sahiptir.

Uriinii pazarlamaya calisirken bir
deger algis1 da olusturan rek-
lamlar, bireyin mutlu olmak i¢in
neye sahip olmasi gerektigini de
soylemektedir.

Medya ve Toplum e|e 93
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Medyanin ve Toplumun Gindemi
Birbirine Uyuyor mu?

Medyanin gordiikleri, haber degeri atfedip yayimla-
diklari, medyanin giindemini olusturur. Medya se¢im
ve tercihleriyle toplumsal olaylarin ve gelismelerin
bir kismin1 haber degerinde goriip giindemine alir.
Bu héliyle medyanin giindeminde yer alan hususlar
toplum giindeminin kiigiik bir pargasidur.

Medya giindemi, kamuoyu olusturmadaki giicii do-
layisiyla giderek tiim toplumsal katmanlara yayilip
kabul goren bir nitelige sahiptir. Glindeme getirilen
bir husus, genellikle haber olarak takdim edilir. Bu-
nun lizerinden yorum yazilar1 yayimlanir, tartisma
programlari hazirlanir. Akade-
misyen ve gazetecilerin katildig:
programlarla konunun ¢esitli
boyutlar: tartisilir. Gindem
olusturucu nitelik kazandiginda
diger medya kuruluslarinca da
konu ele alinir. Bir anda biitiin
tilkenin, toplumun giindemi

o imis gibi bir hava olusur.

Bu tiir durumlarda medya ile
toplumsal giindem arasinda bir
uyumsuzluk bariz bir sekilde
ortaya ¢ikar. Bununla birlikte
toplumsal giindem paralelinde
bir medya giindeminin olusma-
s1 da mimkiindiir.

Bu noktada elestirel bir durusla
medya ve toplum giindeminin
her zaman uyusmadig ve top-
lumsal giindemin farkl: olabilece-
gi diistincesi akilda tutulmalidir.
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Hanai iglev?

Medya iceriginin kitlesellesmesini saglayan ve medyadan kolaylikla hatirlayacagi-
miz asagidaki ifadeler sizce medyanin hangi islevine hizmet eder?

T Agzi olan konuguyor?

2 Medyanin dili derken bagkanim?

10 Sonunu diisiinen kahraman ola-
maz!

3 Yine yagmur, yine sel!

17 Antonovidan Fenerbahge’ye yesil
151k!

4 Yagmur yagds, trafik boyle oldu.

12 iki kisinin bildigi sir degildir!

5 insanlar mesirelere akin etti.

13 Begsiktas biiyiik baligin pesinde.

6 Bugiin Istanbulda yazdan kalma bir
hava yagand1.

14 Hayur, siz beni kovmuyorsunuz.
Ben vazifemden istifa ediyorum!

7 Giizel oldugunuz kadar kiistahsiniz
da...

15 Ben fakir bir gencim. Sense zengin
bir fabrikatoriin kizisin.

8 Galatasarayda hedef Mantanov.

9 Annecigim, ben bu amcay1 ¢ok sev-
dim. Ona baba diyebilir miyim?

16 Evlenince pembe panjurly, i¢inde
boy boy ¢ocuklarimizin oldugu bir
bir evimiz olacak.

- 95



96 -

e Medyay: Kavramak

Diginelim Bakalm

1 Giindeminizde hangi konular var? Bugiin hangi konular tizerinde diigiinmek,
hangi sorunlar1 ¢6zmek niyetindesiniz? Bir kagit parcasina not alin. Ardindan
glinliik bir gazete alarak sizin giindeminizdeki hangi konularin ele alindigini
tespit etmeye calisin. Medyayla giindeminiz paralel mi?

2 Medyann insanlar iizerinde ne gibi etkileri olabilecegi iizerine diisiiniip sizce
6nemli olan @i¢linii not alin. Bir giin boyunca ailenizin iiyelerini ve yakin ¢ev-
renizi gozlemleyerek bu etkilerin onlar iizerinde olugup olusmadigini belirle-
meye caligin. Ardindan bu durumun nedenleri iizerinde diisiintin. Ozellikle
herhangi bir etki tespit etmediginiz kisilerle konusarak nasil korunduklarim
ogrenin. Belki siz de kullanirsiniz!

3 Cocugunuzun anne babas: olarak sizin ona aktarmadiginiz ne gibi deger ve
diisiinceleri oldugunu belirlemeye ¢alisin. Bunlarin hangilerini medyadan

edinmis olabilir?

Ben Asla Etkilenmem!

Etkilenme ¢ogu zaman ¢ok da farkinda olunmadan isleyen bir siiregtir,
demistik. Iste bunu gésteren bir uygulama daha!

1 Asgari bes kisinin oldugu bir gruba sunlar1 sdyleyin: “Arkadaslar! Ellerimizi
cirpmaya hazir bir sekilde tutuyoruz. Ben tige kadar sayacagim. Ug dedigimde

herkes ellerini birbirine ¢irpacak.”
2 Ardindan hafif ya da hizli bir sekilde “1, 2 ..” diye sayin. Ug¢ demeden sesli ve
gorliniir bir sekilde ellerinizi birbirine ¢irpin.

Ne oldu? Gruptan en az birkag kisi ellerini ¢irpti mi? “Uge kadar sayacagim. Ug
dedigimde herkes ellerini birbirine ¢irpacak.” demistiniz. Ug demediginiz halde

birilerinin elini ¢irpmast tizerine grup olarak diistintip tartisin.
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Kargilagtiralm N

Hangi medya islevini, hangi medya iiriiniinde daha fazla goriiriiz? Tablo-
daki unsurlari eslestirerek nedenini yazin.

PR Medya Islevi sy Medya iiriinii _T—\

Bilgilendirmek Haber

Sosyal iletisimi saglamak | Reklam

Sosyallestirmek flan

Siyasal katilim saglamak Dizi filmler

Egitmek Sinema filmleri
Eglendirmek Yarigma programlari
Satmak Belgesel
\_ L . J
\. J

inekler Hakkmda ilging Bir Bilgi N\

Bir¢ok kisi kendisinin son derece 6zgiin oldugunu, hicbir seyden veya
hi¢ kimseden etkilenmedigini diisiiniir ya da iddia eder. Oysa etkilenme
¢ogu zaman ¢ok da farkinda olunmadan isleyen bir siirectir. Asagidaki
uygulamay: yaparak bunu gorebilirsiniz.

1 Bir kisiye “Beyaz, beyaz, beyaz...” diye en az on kez tekrar etmesini sdyleyin.

2 On veya daha fazla sayida “Beyaz, beyaz, beyaz..” dediginde siz de aceleci bir
tarzda “Inek ne iger?” diye muhatabiniza soruverin.

Muhatabinizin cevabi ne oldu?
Sttt mi, su mu? Cevabr “etkilenme” tizerinden tartigin.
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DAHA FAZLA BilGi iCiN...

Bagka Ne Okuyabilirim, Hangi Egitimlere
Katilabilirim?

Bu kitaptan faydalandiysaniz ve bu konuda daha fazla bilgiye
ulagmak istiyorsaniz Kaynak¢a boliimiindeki eserleri de inceleye-
bilirsiniz. Ayrica AEP (Aile Egitim Programi)’in diger kitaplarini
da okuyabilirsiniz ve bu kitaplarimn iceriklerinin daha kapsaml
bir sekilde ele alindig1 AEP egitimlerine katilabilirsiniz.

Medyay1 Kavramak

Bilingli Medya Kullanim1

Aile ve Aligveris

Hayatin [lk Ceyregi (0-18 Yas Gelisimi)

N~——

Hangi Kuruma Bagvurabilirim, Kimlere Da-

misabilirim?

Asagida isimleri listelenen kurumlar bu kitabin konusuyla ilgili
alanlarda faaliyet gostermektedir. Yardim almak istediginizde
bu kurumlarla baglantiya gecip yetkililere danisabilirsiniz:

Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu

[hbar Merkezi

Siber Suglarla Miicadele Sube Midiirlagi
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)
Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti (TGC)

Reklam Ozdenetim Kurulu

Ticaret Bakanligi Reklam Kurulu

Ulastirma ve Altyap: Bakanlig1 Internet Gelistirme
Kurulu

Ulusal Bilgi Giivenligi Programi

Meslek odalar1 ve birlikleri

Medya odakl: ¢alisan sivil toplum kuruluslar:

Kitaplar ve AEP Hakkmdaki Sorulanmiz igin...

! www.aile.gov.tr



Kaynakea

Bu ders kitabs, Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlig1 Aile ve Toplum Hizmetleri
Genel Mudiirliigi tarafindan gelistirilen Aile Egitim Programi (AEP) gergeve-
sinde aile bireylerine yonelik egitimlerde kullanilmak tizere hazirlanmistir. Bir
“ders kitab1” olusu sebebiyle okuma ve yararlanma kolaylig1 g6z 6niinde bulun-
durulmus, 6z ve sade bir ders kitab: olusturulmasina ¢aba gosterilmis, amagtan
uzaklastirici niteliklerden uzak durulmaya ¢alisilmistir. Hazirlayanlarin sunduk-
lar1 bilgi, goriis ve yaklasimlar, gerek kendi yetismeleri ve egitimleri siirecinde
yararlandiklar1 kisi ve eserlere, gerekse kitabin hazirlanmasinda bagvurulan
agagidaki kaynaklara dayanmaktadir. Bu sebeple hazirlayanlar bu kitaba dolayl
katkalar1 bulunan kisi ve kaynaklarin her birine tesekkiir ederler.

Alankus, S. (Ed.). (2005). Yeni iletisim teknolojileri ve medya. Istanbul: IPS ileti-
sim Vakf1 Yay.

Albert, M. (1997). Alternatif medyay: alternatif kilan nedir? (Cev: T. Dogan).
http://www.bgst.org/keab/albert20061112.asp adresinden 8 Ekim 2010 tarihinde
edinilmistir.

Albert, M. (1997). What makes alternative media alternative: Toward a Federa-
tion of Alternative Media Activists and Supporters (FAMAS). http://www.zcom-
munications.org/what-makes-alternative-media-alternative-by-michael-albert
adresinden 8 Ekim 2010 tarihinde edinilmistir.

Alver, F. (2003). Basinda yabanc: tasarimi ve yabanct diismanhg. Istanbul: Der
Yaynlar1.

Atabek, U. (t.y.). Alternatif medya ve iletisim teknolojileri. http://mediaif.emu.
edu.tr/pages/atabek/docs/altermedya.html adresinden 9 Ekim 2010 tarihinde
edinilmigtir.

Aycin, H. (2007). Bocurgat (Ugiincii baski). Istanbul: Iz Yayincilik.

Aycin, H. (2008). Ahzan. Istanbul: Iz Yayincilik.

Aycin, H. (2008). Asa (Ikinci baski). Istanbul: Iz Yaymeilik.

Aycn, H. (2008). Gece yiiriiyiisii (Tkinci baski). Istanbul: Iz Yayincilik.

Aycin, H. (2008). Kulbar (Ikinci baski). Istanbul: iz Yaymecilik.

Aycin, H. (2009). Nun. Istanbul: Iz Yaymecilik.

Barutgu, 1. (2004). Babiali tanrilar:: Simavi ailesi. Istanbul: Agora Kitaplig1.
Belsey, A. ve Chadiwick, R. (Ed.). (1998). Medya ve gazetecilikte etik sorunlar.
(Gev: N. Tiirkoglu). Istanbul: Ayrint1 Yayinlari.

Bennett, W. L. (2000). Politik illiizyon ve medya. (Cev: S. Say). Istanbul: Nehir Yaymlari.
Budak, B. (2010). Internet bagimhiligi. http://www.eyvahbosaniyorum.com/inter-
net-bagimliligi.html adresinden 9 Ekim 2010 tarihinde edinilmistir.

Claude, J. B. (2004). Medya etigi. Ankara: BYGM Yayinlar1.

Gig, U. (2006). George Gerbner: Kadife karanlik 2. Istanbul: Su Yayinlari.

Eslin, M. (1991). TV: Beyaz camin arkasi. (Cev: M. Ciftkaya). Istanbul: Pinar
Yaynlar1.

Fiske, J. (1996). Iletisim ¢ahigsmalarina giris. (Gev: S. Irvan). Ankara: Ark Yayin-
lar1.

Girgin, A. (2000). Yazil basinda haber ve habercilik etigi. Istanbul: Inkilap Kita-
bevi.

Giilsoy, T. (1999). Reklam terimleri ve kavramlar: sézliigii. Istanbul: Adam Ya-
ynlari.

Inceoglu, G. Y. (2004). Uluslararast medya: Medya elestirileri. Istanbul: Der
Yaynlar1.

Jols, T. ve Thoman, E. (2008). 21. yiizyil okuryazarligi: Medya okuryazarligina
genel bir bakis ve simif igi etkinlikler. (Cev: C. Elma ve A. Kesten). Ankara: Eki-
noks Yaymevi.

Kiigiik, M. (Ed.). (1999). Medya iktidar ideoloji. Ankara: Ark Yaymlar1.

Lazar, J. (2001). fletigim bilimi. (Gev: C. Anik). Ankara: Vadi Yayinlart.

Kaynakg¢a



]oo ee Medyay:r Kavramak

Mattelart, A. M. (1998). fletisim kuramlar: tarihi. (Cev: M. Zillioglu). Istanbul:
Iletisim Yayinlari.

McChesney, R. W,, Wood, E. M., & Foster, J. B. (Eds.). (2003). Kapitalizm ve
enformasyon ¢agt. (Gev: E. Baltac, N. S. Cinga ve O. Yalgin). Ankara: Epos
Yaynlar1.

Oskay, U. (1992). Kitle haberlesmesi teorilerine giris. Istanbul: Der Yayinlart.
Postman, N. (2008). Cocuklugun yok olusu. (Gev: K. Inal). Ankara: Imge Yayinlar1.
Rigel, N. (1995). Sahlanan siddet: Reality show ve haber programlarin etki analizi.
Istanbul: Der Yaynlar1.

Schiller, H. (1993). Zihin yénlendirenler. (Cev: C. Cerit). Istanbul: Pmar Yayimlari.
Timisi, N. (2003). Yeni iletisim teknolojileri ve demokrasi. Ankara: Dost Yayinlar1.
Tirk Dil Kurumu (2005). Yazim kilavuzu. Ankara: Tirk Dil Kurumu.

Turk Dil Kurumu (2009). Tiirk¢e sozliik. Ankara: Ttrk Dil Kurumu.

Tiirkoglu, T. (2001). Internetin kitabs. Istanbul: Beyan Yaynlar1.

UNESCO (2009). Birgok ses tek bir diinya: Iletisim ve toplum, bugiin ve yarin.
Ankara: UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu.

—. (17 Nisan 2003). Radyo ve Televizyon Yayinlarinin Esas ve Usulleri Hakkin-
da Yonetmelik. Resmi Gazete, say1: 25082.

—. (20 Nisan 1994). Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlar1 Hakkinda
Kanun. Resmi Gazete, say1: 21911.

—. (2008). Cocuk programlar: ve bu programlarda yayimlanan reklamlarin icerik
analizi arastirmasi. Ankara: Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Midurlagi.

—. (2008). Medya profesyonellerinin ve medyamn aile algisi. Ankara: Aile ve
Sosyal Arastirmalar Genel Miidiirlagi.

—. (2009). Cocuklarimz igin internet giivenligi. http://www.rtuk.org.tr/sayfalar/
IcerikGoster.aspx?icerik_id=7d886e32-58ba-4e95-af95-5ac4efc38b9c adresinden 12
Haziran 2009 tarihinde edinilmistir.

—. (2010). Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu. http://www.tk.gov.tr/ adresin-
den 6 Ekim 2010 tarihinde edinilmistir.

—. (2010). Diinya internet kullanimz. http://www.guvenliweb.org.tr/istatistikler/
content/d%C3%BCnya-internet-kullan%C4%B1m%C4%B1 adresinden 6 Ekim
2010 tarihinde edinilmistir.

—. (2010). Gelecegimiz i¢in giivenli web. http://www.guvenliweb.org.tr adresin-
den 6 Ekim 2010 tarihinde edinilmistir.

—. (2010). Giivenli ¢ocuk. http://www.guvenlicocuk.org.tr adresinden 9 Ekim
2010 tarihinde edinilmistir.

—. (2010). Internet usage statistics: World internet users and population stats. http://www.
internetworldstats.com/stats.htm adresinden 6 Ekim 2010 tarihinde edinilmistir.

—. (2010). Medya Dernegi Tiirkiyenin internet sansiir raporu. http://www.med-
yadernegi.org/f/2010/07/27/Turkiyenin_Internet_Sansuru.pdf adresinden 7
Ekim 2010 tarihinde edinilmistir.

—. (2010). Netde ¢ocukla ilgili riskler nelerdir? http://kurul.ubak.gov.tr/netkrl/
ik_riskler adresinden 6 Ekim 2010 tarihinde edinilmistir.

—. (2010). New decade heralds the age of digital mobility: Europeans are more
mobile and engaged with online than ever. http://www.eiaa.net/news/eiaa-artic-
les-details.asp?lang=1&id=216 adresinden 7 Ekim 2010 tarihinde edinilmistir.
—. (2010). New research poster: Study examines the impact of use of violent video
games. http://www.psych.org/MainMenu/Newsroom/NewsReleases/2010-News-
Releases/Video-Game-Study.aspx adresinden 7 Ekim 2010 tarihinde edinilmistir.
—. (2010). Ulagtirma Bakanlig: Internet Kurulu. http://kurul.ubak.gov.tr/netkrl/
ik_anasayfa adresinden 9 Ekim 2010 tarihinde edinilmistir.

—. (2010). Veli rehberi. http://internetik.meb.gov.tr/veli/veliler.html adresinden
9 Ekim 2010 tarihinde edinilmistir.

—. (30 Kasim 2007). Internet Ortaminda Yapilan Yayinlarin Diizenlenmesine
Dair Usul ve Esaslar Hakkinda Yonetmelik. Resmi Gazete, say1: 26716.

—. (4 Haziran 2003). Ticari Reklam ve {lanlara Iligkin Ilkeler ve Uygulama
Esaslarina Dair Yonetmelik. Resmi Gazete, say1: 25138.



Tesekkiir ve Izinler

Tegekkiir ve izinler

Bu ders kitabx ile igerigindeki bilgiler, Aile ve Toplum Hizmetleri Genel Miidiirliigii adina EDAM
tarafindan, titiz ve biiyiik bir ¢aba gosterilerek hazirlanmustir ve belirli bir konunun veya konula-
rin ¢ok genis kapsamli bir gekilde ele alinmasindan ziyade genel ¢ercevede bilgi vermek amacini
tagimaktadir. Buna uygun sekilde, bu materyallerdeki bilgilerin amaci, profesyonel ve akademik
baglamda tavsiye veya hizmet sunmak degildir. Materyallerin ve i¢erigindeki bilgilerin kullanilma-
s1 sonucunda ortaya ¢ikabilecek her tiirlii risk okuyana ve kullanana aittir. Bu kullanimdan kay-
naklanan her tiirlii zarara dair risk ve sorumluluk tamamen okuyan ve yararlanan tarafindan st-
lenilmektedir. Aile ve Toplum Hizmetleri Genel Mudiirligii ve EDAM, s6z konusu kullanimdan
dolay: (ihmalkérlik kaynakli olanlar da dahil olmak tizere) sozlesmeyle ilgili bir dava, kanunlar
veya haksiz fiilden dogan her tiirli 6zel, dolayli veya arizi zararlardan ve cezai tazminattan dolay:
sorumlu tutulamaz.

Oneri ve elestirileri i¢in Akif Emre, Asim Giiltekin, Aysegiil Irgag, Duygu Ozsoy, Fiisun Alver, Gii-
lenay Pinarbasi, Giilgiin Erdogan Tosun, Giilsiim Kurt, Halil Eksi, Havva Yaman, M. Bilal Arik,
Mehmet Akif Karakus, Mehmet Bahar, Meryem Akbal, Mustafa Otrar, Neriman G. Karatekin, Nilii-
fer Pembecioglu, Hasan Ramazan Yilmaz, Mete Camdereli, Orhan Akinoglu, Tekin Ozertem, Yusuf
Alpaydin, Yusuf Ozkir, Aileyi Koruma ve Destekleme Dernegine tesekkiir ederiz. Eserin hazirlan-
mast sirasinda fotograf ve ¢izimlerinin kullanimina izin veren asagidaki kisi ve kurumlara tesekkiir
ederiz.

EDAM: 21 Yahya Alakay

fotolia.com.tr: 8 pressmaster, 10 Geo Martinez, 13 Ispirits, 15, 73 Andrey Zyk, 16 DeshaCAM,

18 Tomasz Trojanowski, 20 delihayat, 24 photo-dave, 25 picsfive, 26 khz, 27 jeancliclac, 28 Desha-
CAM, 29 Mike Kiev, 34 Kacpura, 35 Andres Rodriguez, 36 klipart.pl, 37 Stephen Coburn, 38 Pink-
Shot, 39 iQoncept, 41, 64 DAN, 41, 88 mearicon, 44 James Thew, 46 Helder Almeida, 46 vladislav
susoy, 48 HaywireMedia, 50 piumadaquila.com, 51 David Davis, 52 lookata, 53 HaywireMedia, 58
Paul Fleet, 60 Patrick Hermans, 61 Yuri Arcurs, 62 tan4ikk, 63 Hallgerd, 67 Monkey Business, 69
Rido, 70 pressmaster, 74 Arto, 76 NLshop, 77 Dominique VERNIER, 78 olly, 79 Andrejs Pidjass,
81 Konstantin Yuganov, 86 kalafoto, 88 AKS, 89 deanm1974, 9 Christopher Hall, 92 dedMazay, 93
rolffimages, 94 mixformdesign

Getty Images: 68 Bob Carey
Hasan Ayan: 6, 22, 32, 42, 58, 74, 86
Bilgi i¢in: > www.aile.gov.tr

> www.aep.gov.tr



102 -

e Medyay: Kavramak

Hediyetullah Aydeniz

Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Béliimiinden
mezuniyetinin (2001) ardindan yiiksek lisans egitimini (2005)
ayni Gniversitenin Sosyal Bilimler Enstitiisti Gazetecilik Anabilim
Dalinda yapt1. “Kamusal Entelektiiel ve Medya” baghkl teziyle
Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabi-
lim Dalinda doktora programini 2012 yilinda bitirdi.

Akademi Iletisim dergisinde editor ve genel yayin yénetmeni
gorevlerinde bulundu. Diyanet Isleri Baskanliginda ¢alisti.
Halen Umraniye Belediyesinde Kiitiiphane Miidiirligiinde gé-
rev yapmaktadir.



Notlar

otlar



104 ee Medyay:r Kavramak



	04_02_kapak_medyayı kavramak
	04_02_kitap_medyayı kavramak

